Premios Eikon 2023

Categoria:

2.9 Sustentabilidad de diversidad, inclusién y género

Titulo:

Mes de la mujer

Nombre agencia:

ALTA Comunicacion

Departamento a cargo:

PR

Responsables:

Constanza Rubilar - Directora de Contenidos Digitales
Barbara Barbosa - Ejecutiva Senior de Contenidos Digitales
Alondra Barrios - Gerente de Cuenta

Antonia Barturen - Ejecutiva Senior

INTRODUCCION

Durante el mes de la mujer, en Alto Las Condes realizamos una campana dedicada a todas
las mujeres bajo el concepto: Porque hacemos lo que sentimos, sintamos mas Alto”, y
para demostrar lo que realmente sentimos, esta campana fue hecha 100% por mujeres,
desde la concepcion del concepto creativo pasando por la produccion, hasta los que la
ejecutaron comunicacionalmente, influencers y el equipo de marketing de Cencosud
Shopping Centers. El objetivo era relevar un mes que todas las marcas celebran en marzo
con grandes mensajes con un statement de industria de las comunicaciones que fuera
consecuente con la campana. Este ano quisimos salir del “decir’ clasico de este mes y
pasar a la accién: generamos la primera campafna comunicacional integramente creada por
mujeres, eligiendo proveedores y equipos, poniendo en primera linea al talento femenino.

En este proyecto inédito para el marketing y la publicidad local participaron mas de 60
grandes mujeres de la industria de las comunicaciones, marketing y publicidad. Una
campafa de branding dual, dedicada integramente a la mujer y con foco en awareness
para Alto Las Condes, pero que también se vivido profundamente en el backstage tras
bambalinas de la produccion de esta.



https://www.t13.cl/noticia/tendencias/valientes-e-inspiradoras-alto-las-condes-conmemora-mes-mujer-campana-hecha-solo-21-3-2023#:~:text=%22Porque%20hacemos%20lo%20que%20sentimos,sin%20presiones%20y%20sin%20miedo.
https://drive.google.com/file/d/1QHvQSTCDa9RNpTHEYKx3hveqseokDBZG/view?usp=share_link
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hRMnGStzy-XdsEJjxD2IwVFhxcwVA1iQ/edit?usp=sharing&ouid=111916275034118765769&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hRMnGStzy-XdsEJjxD2IwVFhxcwVA1iQ/edit?usp=sharing&ouid=111916275034118765769&rtpof=true&sd=true

¢Por qué le interesa a Alto Las Condes?

El propdsito de Alto Las Condes es potenciar espacios de mayor visibilidad y
empoderamiento del rol de la mujer en la sociedad actual. Buscamos crear nuevas
instancias que inspiran y celebran la evolucion de la mujer y seguir aportando afo a afio con
mostrar nuevas tematicas como parte de nuestra promesa sostenible. Alto Las Condes, el
mall de la mujer y reconocido lider de industria en este posicionamiento, buscé potenciar
internamente también, y ejemplificar desde adentro el rol de empoderamiento también como
cultura de marca.

Esta campafia se enmarca en torno a los objetivos de desarrollo sostenible y la agenda
2030 de la ONU (ODS) en su objetivo de Igualdad de Género (5).

1.Lograr igualdad de género y empoderar a todas las mujeres y nifas.

2.Poner fin a toda forma de discriminaciéon, asi como la eliminacion de practicas
tradicionales.

3.Incorporar a hombres y nifilos en el proceso.

4.Entregar herramientas para que hombres y mujeres puedan actuar de manera alternativa
al modelo tradicional.

PROPUESTA / ENUNCIADO DE CAMPANA - ESTRATEGIA
Objetivo

-Seguir posicionando a Alto Las Condes como un mall con un foco principal en la Mujer.

-Reflejar consecuencia entre campanas y marca empleadora de Cencosud Shopping
Centers.

-Destacar el rol de la mujer durante su mes, activando acciones que generen awareness y
talkability sobre la campafia.

-Generar instancias de conversacion, en conjunto con acciones a través de influenciadoras,
para resaltar el mes de la mujer por sobre otras campafias durante ese tiempo.

-Innovar en el pool de medios, buscando instancias como podcast orientados al objetivo.

-Generar dinamicas digitales para hacer llegar el mensaje a otros grupos objetivos mas
jévenes.

-Lograr consistencia de marca haciendo una campafa dividida en etapas
claves de ejecucion y con objetivos definidos para cada una de ellas.


https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/sustainable-development-goals/
https://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/40155/24/S1801141_es.pdf
https://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/40155/24/S1801141_es.pdf

-Buscar visibilizar la participacion plena vy efectiva de las mujeres en diferentes roles de
nuestra sociedad. Ademas de fomentar la igualdad de oportunidades dejando a un lado el
estereotipo de género en torno al mundo laboral.

-Generar alianzas con grupo de mujeres expertas en diferentes rubros buscamos potenciar
y sustentar la campana, dando un sustento técnico a las acciones realizadas.

DESARROLLO / EJECUCION DEL PLAN

1. Campana realizada 100% por mujeres: Previo al inicio de la campafia, se gener6 un
contenido audiovisual para poder explicar el primer objetivo de esta campana. Hacer desde
Alto las Condes, campana 100% hechas por mujeres. Desde el equipo de produccion,
agencia creativa y equipo interno de Cencosud Shopping Centers.

2. Oraculo de Cartas con frases de Mujeres Influyentes: De modo de dar inicio a la
campafa, se realizé un seeding de mazos de cartas ancestrales para realizar una accion
través de las redes sociales de las influenciadoras que comunicaron la campafia, ellas
realizaron una dinamica la cual era regalar una de las cartas con una frase que representara
a una mujer importante para ellas. Las influenciadoras que se utilizaron para esa accion
fueron:_Carolina Arregui, Jesu Sothers, Carolina de Moras, Belen Soto, Sofia Cavallini,
Karen Doggenweiler y Catalina Edwards.

3. Podcast "Mujeres Bacanas": Utilizando el recursos de los nuevos medios de
comunicacion, se gestiond una entrevista de Tiane Endler, rostro de Alto las Condes,
capitana de la seleccién de Chile y referente del empoderamiento femenino, junto a Mujeres
Bacanas, podcast que busca conocer en profundidad a mujeres influyentes en la sociedad.
En este espacio, Tiane contd sobre ella, su historia y sobre la conmemoracién del mes de la
mujer a través de la campafa de Alto Las Condes. El objetivo final, era llegar a un espacio
en donde las mujeres conversan sobre el empoderamiento del género y buscan modelos a
seguir para sus vidas.

4. Musica en Vivo Mirador del Alto - Solo Mujeres: Desde el 08 de marzo hasta el 31, se
acciono la campafia a través de propuestas musicales en el mall mismo. Distintas cantantes
y musicos mujeres, tuvieron la oportunidad de tocar gratis en el mirador del alto las condes,
solo mujeres fueron las que se subieron al escenario durante todo el mes.

5. Capsulas Audiovisuales: 3 rostros influyentes (Carolina De Moras, Catalina Edwards y
Belén Soto) contaron su historia y su rol como mujer en distintas experiencias de vida, esto
con el fin de que sus seguidores se sintieran identificadas y motivarlas a cumplir sus propios
suefos.

6. Show Francisca Valenzuela - Cierre Mes de la Mujer: Cantante Fran Valenzuela dié un
Show de cierre en el mirador del Alto para conmemorar a todas las mujeres que "Sienten
Alto", esto se llevé a cabo el dia 30 de marzo y se logré una convocatoria de mas de 1000
personas en el mirador incluyendo influenciadoras que participaron en el evento (Karen
Doggenweiler, Carolina de Moras, Belen Soto, Sofia Cavallini, Jesu Sothers).



https://drive.google.com/file/d/1IJz1kYSohzoBi6S_PsJJPciSi8ZgzlKF/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/11N1nTSAuOKR4iLQM18LOMuV-1HQHneGC/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1tV4QHzg7rXzaQ0fwTnMXyR8oYL8r6Wcm/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/177ZrTp_A3Qi8mxxbEw600rM7dmgX_83X/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1AYG_VEYhYDSXx30dzuY8G5KotJgdfY9r/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1_e6fElCcKq5JUiCCSsdIqoFjlT8ezv8N/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1vcNPGDpbPN7GbpXWPJNkZ42Y_arekqYs/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1JpClsrN1-JyuKjM8q6Ng7F-fhNhHVwX-/view?usp=share_link
https://open.spotify.com/episode/11Elj0V7BdcBcECWvysMPY?si=a43aa20936ef485d&nd=1
https://drive.google.com/file/d/1TlK9WkQGz_NWdMM4cXvdQWeIwX51wtCc/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1HQ2HOct217tOZBNvgUT339IXK3daMPq-/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1YEDJn5pAUR-fwpygUN6ykyRCh4O3MHO9/view?usp=share_link
https://revistavelvet.cl/mall-alto-las-condes-invita-a-disfrutar-los-mejores-exitos-de-francisca-valenzuela/
https://revistavelvet.cl/mall-alto-las-condes-invita-a-disfrutar-los-mejores-exitos-de-francisca-valenzuela/

RESULTADOS
-Realizando una gestién de earned media y branded content, se lograron 33 impactos en
prensa, repartidos en 25 notas web, 2 print y 6 impactos en RRSS.

-A raiz de eso, conseguimos un retorno en prensa de $46.404.785 y 14.395.746 en
impresiones potenciales.

-En cuanto al share media, se usaron 7 influenciadoras, que realizaron en total 9 reels y 16
historias a través de Instagram. Con ellos se pudo lograr 31.121 interacciones y 1.634.703
impresiones potenciales.

-Con relacién a los views de contenido, se lograron conseguir 805.100.

-Sobre los taps utilizados, a los clicks al @ de marca, se pudo conseguir 617, en cuanto al
hashtag utilizado 306.

-El share media value conseguido con la campaiia fue de $2.290.897.



