Numero y nombre de la categoria a inscribirse: categoria 11 - Eventos.
Capitulo: General
Titulo del caso: #LaBandaXLaVida

Nombre compania: Isa Intervial

Area(s): Creativa - PR - Digital

Personas responsables: Juan Pablo Gaete - Giuliano Boggiano - Alejandro Arenas - Matias
Fuentealba - Carmen Gonzalez - Juano Rossi

1) Introduccioén (planteo y diagnéstico)

En el mundo dia a dia miles de personas mueren a causa de accidentes de transito:
conduccién bajo estado de ebriedad, no respetar las senalizaciones de transito, conducir a
exceso de velocidad, entre otras. A pesar de ser, los accidentes de transito, una de las
principales causas de muertes en el mundo y en nuestro pais, no hay campafa o estrategia
que logre reducir la tasa de mortalidad. El no uso del cinturén de seguridad es una de las
causas que aumentan esta estadistica. Sélo en Chile, el uso correcto del cinturén de
seguridad salva la vida de mas de 190 personas cada ano. Tal parece que las estrategias o
campafias de concientizacién no han logrado tocar la tecla correcta para disminuir las
muertes por accidentes de transito.

Siniestro de transito y victimas por Tipo de siniestro (Aiio 2021)

Jotatiesionados

Atropellos 4782 378 1.249 498 2981 4.728
Caidas 397 5 1 28 250 349
Colisiones 43334 649 3.934 2071 23.356 29.361
Chogques 24236 409 1.384 716 7.691 9.791
Volcaduras 6.033 236 1.339 754 4887 6.980

Otros 1.969 11 126 75 518 719
Totalgeneral | 80751 Less| 8103 dle2 e8| 5l92s!

Siniestros de transito v fallecidos por tipo de siniestro
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Fuente Carabineros de Chile
Elaboraciéon Comisién Nacional de Seguridad de Trénsito
Fallecidos Solo hasta las 48 horas de ocurrido el siniestro
Nota Carabineros de Chile considera el evento "impacto con animal" dentro de la

categorfa de "choque", sin embargo, para efecto de las cifras elaboradas y
publicadas por CONASET, dicha categoria se contempla en la tipologia de

"otros"

La mayoria de victimas estan asociadas a choques, colisiones, volcamientos donde el uso del cinturén es clave.



2) Propuesta/enunciado de campana (estrategia)

Creemos que las campanas de concientizacion para respetar las normas del transito,
especificamente el uso del cinturén de seguridad, no necesariamente alcanzan grandes
audiencias 0 no son memorables ni simples de decodificar. Creemos que es necesario
encontrar formas mas didacticas, que alcancen grandes audiencias, pero que también
encuentren un espacio donde el mensaje dure mucho mas, no desde lo dramatico o burdo
del accidente de transito per sé€, sino desde un mensaje que empatice y se convierta en
simbolo memorable en el tiempo. Estos factores los encontramos en el futbol, en una
camiseta, donde hay pasién, donde la memorabilidad esta dada en cada rincén y, mejor aun,
€s un espacio que nos permite mostrar nuestro mensaje de manera organica, no en un
espacio publicitario corto ni invasivo, sino en la cancha misma y durante noventa minutos,
también exportable también a otras canchas del mundo.

3) Desarrollo/ejecucioén del plan (tacticas y acciones).

El 9 de mayo de 2022 en pleno campeonato nacional del futbol chileno, se enfrentaban dos
equipos que peleaban nada mas y nada menos que el primer lugar del torneo. Todo durante
la transmisién de TNT Sports, el unico canal que transmite el futbol en Chile. Es aca donde
encontramos la oportunidad de difundir nuestro mensaje.

Por un lado, Colo Colo, el equipo mas popular de Chile y por el otro, el rival Curicé Unido,
cuya camiseta tiene una particularidad, su famosa banda sangre, una franja de color rojo
que cruza el el pecho de la camiseta de manera similar en forma y posicién al cinturén de
seguridad.

Antes de empezar el partido Curicé Unido salié a la cancha a realizar el pre calentamiento
con una camiseta distinta, sin su camiseta tradicional, es decir, sin la banda sangre,
generando incertidumbre en su hinchada, esto reforzado en la transmision en vivo con los
periodistas en cancha y los comentaristas en el estudio.

Toda esta situacién, tanto la camiseta alternativa como los comentarios de la transmision,
fueron coordinados por el equipo de PR.

A la hora del partido y de la foto oficial del equipo, Curicé Unido salié a la cancha con su
camiseta tradicional, con la banda sangre, junto a un gran cartel con el texto “Hoy y siempre,
salimos con cinturén de seguridad”, sumado a #LaBandaXLaVida y los logos Isa intervial y
Curicé Unido, siendo esto ultimo reforzado por los comentaristas de TNT Sports.

Mas tarde en el programa de resumen del futbol de TNT Sport, “Todos somos técnicos”,
logramos incluir una extensa mencién de nuestra accion en la voz de los comentaristas.

La accion fue también replicada en diversos medios digitales nacionales y deportivos, asi
como también en las redes sociales de Curicd Unido y del canal TNT Sports.
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4) Resultados y evaluacion

- Nuestra accidén genero6 gran repercusion en redes sociales, siendo compartida por
futbolistas y celebridades asociadas al futbol.

- Obtuvimos un reach de mas de 8 MM de personas durante los 90 minutos del
partido.

- La accion fue también compartida en las redes sociales de TNT Sports y Curico
Unido sumando mas de 70 mil reproducciones y cientos de comentarios.

- Ademas obtuvimos un PR Value de mas de 60 MM de pesos gracias a nuestra
accion.

METRICAS GENERALES
PR

CLP 20.417.140

ad value

USD 24.900

ad value

CLP 61.251.420

pr value

reach

% de Notas % de Reach % de AD Value CLP
por Tipo de medio. por Tipo de medio. medio

8.516.858
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24
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