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OBJETIVO

Tras una exitosa primera version, pero que estuvo restringida por la pandemia, la
segunda versién del Seller Day presentaba el desafio realizar un evento con mayor
convocatoria a emprendedores y Pymes que cumpliera con el doble objetivo de
ser atractivo para los potenciales sellers y que también tuviera posibilidades
mediaticas.

La idea era transmitir dos ideas principales como parte de la campana. Por un
lado realizar la convocatoria a inscribirse y asistir al evento de parte de los
emprendedores y Pymes, y por otro, destacar las diferentes ventajas de
pertenecer a falabella.com desde la perspectiva de la importancia vy
oportunidades que trae la digitalizacion de los emprendimientos.
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ESTRATEGIA

LA ESTRATEGIA INICIAL TENIA COMO OBJETIVOS, GENERAR:

AWARENESS

° Awareness del evento en la puesta en marcha.

TRAFICO

® Generar nuevas inscripciones como seller al marketplace
e Generar trafico al sitio
e Generar nuevos consumidores

GENERAR ENGAGEMENT

° Apalancar la accion de PR logrando un maximo de cobertura.
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DESARROLLO

El objetivo era tanto lograr una alta asistencia al
evento como un awareness de las ventajas del
marketplace falabella.com y para eso se disefi¢ un
plan que contemplaba intensificar la comunicacion a
medida que se acercaba el dia del evento.
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DESARROLLO

Es por eso que se optd por dos contactos en matinales,
uno en Canal 13 y otro en TVN y una nota en Biobio.cl para
convocar a la inscripcion, y en La Tercera.com para apoyar
la arista de marketplace, tomando en cuenta los publicos
objetivos de cada medio y los alcances que buscabamos
tener con cada contenidos pagado.
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DESARROLLO

Para las notas organicas, se optd por comunicados de
prensa, que se enviaron tanto a medios de nicho como
mas masivos para lograr la difusion mas amplia
posible.

Estos fueron dos, uno que apuntaba precisamente a la
inscripcién, con todos los detalles de la iniciativa y el
otro que destacaba las ventajas de participar en un
marketplace como falabella.com, orientado como
manual de emprendedores. De esta manera,
concretando nuestros dos objetivos.

@208 Santsgo
Jueves

TS

203

Diario
(R

f @in & ¥y oOQ

Seller Day: el encuentro gratuito que

realizara falabella.com para

emprendedores que busquen potenciar
sus negocios

oy dirosuston

——

<~ poen

@ incorporarescomovendedare dtmarkepiace

Diario

&

Nestia

\VANZA EN
AGRICULTURA
REGENERATIVA

Banco de Chile




RESULTADOS
D)

(@

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘



RESULTADOS fala
bella

~-0m

e14 partners, mas de 50 sesiones
de mentorias y mas de 20
workshops de distintas tematicas
que se desarrollaron durante todo el
dia.

eConvocatoria de mas de tres mil
personas de manera presencial en
el centro comercial Open Kennedy.
e31 notas en diferentes medios de
comunicacion.

eCasi 11 millones de impresiones
potenciales.
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AREA PLANNING & ANALYTICS - ALTA COMUNICACION

RESUMEN PR SELLER DAY 2023 - FALABELLA.COM falabellazom
EARNED + PAID + ORGANIC MEDIA

SE OBTUVIERON SE LOGRARON ® ... Y OBTUVIMOS
31 EE 10.971.965 N $59.750.054
NOTAS. IMPRESIONES POTENCIALES. EN RETORNO.

DETALLE PAID MEDIA GRAFICO POR TIPO DE MEDIO

CONCLUSIONES PAID MEDIA

Para la campana de Seller Day utilizamos los BC de manera mas
agresiva que lo habitual, ya que se trataba de una campana clave para
la marca, en la cual hacia sentido estratégico tener un mayor
despliegue de paid content. De esta manera, se escogieron los
medios que pudieran dar la mayor exposicion y ganancia a la
campaia, como medios web con alto visionado, prensa escrita y TV.

CONCLUSIONES EARNED MEDIA

Los contenidos organicos estuvieron enfocados en apoyar la inscripcion y el
awareness del evento, con acento en cualidades de nuestro core, como las
ventajas del marketplace y de pertenecer a él. Asi, desplegamos distintos
contenidos con buenos resultados, a pesar de ciertas contingencias internas..
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paticipacion de Alejandra Musta-
Kis, expresidenta de la Asociacién
de Emprendedores de Chile
(Asech), quien destaca que *el
e-commerce se transformé en una

Anuncian evento para emprendedores que quieran incorporarse
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La plataforma de e-commerce
actualmente trabaja con mas de 17
mil pequefios y medianos empren-
dedores a la fecha. “Las Pymes son
el motor de nuestro arketplace,
nuestro compromiso con su desa-
rrollo s constante y eso lo reafir-
man este tipo de actividades. Es
‘por esto que les invitamos a.
sumarse al Marketplace con mayor
flujo de visitas en el pais, para que
‘puedan expandir sus negocios a
través de falabella.com”, concluye
Lama.

Candidatos para el Consejo
Constitucional: El perfil de los
mas de 350 postulantes

Con el objetivo de impulsar al i se a, por segundo afio
consecutivo, el encuentro “Seller Day”. Se trata de una iniciativa impulsada por Falabella.com que '
tiene como fin abrir las puertas de su marketplace a pequefios y medianos empresarios que deseen

hacer crecer sus negocios y potenciar sus ventas. Los interesados pueden conocer

més informacion e inscribirse al
evento a través de:

www.sellerday.falabella.com

El evento se realizara el proximo 26 de abril en el Open Kennedy a partir de la 9:00 horas hasta

Janan Knust y KLog.co, la firma
las 16:30 horas, all los asistentes se an con i varias como: charlas de Wchiolopica chal

que digitalizd
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La informacion contenida en esta presentacion y material adjunto es CONFIDENCIAL
y NO puede ser usado o difundido por terceros.



