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CAMPANA

ADIDAS ORIGINALS NMD e AGENCIA
ALTA COMUNICACION
CATEGORIA
12 LANZAMIENTO DE
PRODUCTO - GENERAL e RESPONSABLES
PAOLA CID - SEBASTIAN
PAREDES CONSTANZA LARTIGA
MARCA

ADIDAS ORIGINALS



En el ano 2022, adidas Originals se propuso
revolucionar una vez mas el mundo de la
moda urbana con el lanzamiento de su ultima
silueta, la NMD V_3.

La estrategia de la marca se centré en tres
pilares fundamentales: I|a presencia de
embajadores en redes sociales, la
comunicaciéon de prensa y un evento de
lanzamiento, que fue el punto cdlmine de la
campana, con show de artistas nacionales y
una participacion exclusiva de la primera vez de
la fiesta Bresh en Chile.
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El objetivo principal

de la campana era
expectativa entre los seguidores de la marca
urbana.
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Cuatro fases de ejecucioén

e Dar a conocer el teaser de la campana.
e Masividad y gestiéon de prensa

e Envio de productos a personas claves.

e Comunicacién y asistencia al evento de
lanzamiento.

Queriamos generar cobertura mediatica y atencion
de la prensa en la etapa inicial. A través de la revista
Velvet, hicimos una nota exclusiva con la artista
brasilefa Anitta, rostro de la campana global, con
enfoque en el nuevo lanzamiento.

Luego se desarrollé6 un comunicado de prensa para
hablar sobre la nueva silueta de la marca y sus
caracteristicas.
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CULTURA POP

iHablamos con Anitta! La primera artista latina
niamero 1 del mundo en Spotify

Laartista brasilcfia Anitta, el D) y productor argentino Bizarrap y astro del fiithol %

francés Karim Benzema tienen algo en comiin: crean cultura en cada rincon de sus S
cindades. ¥ como verdaderos exploradores rebeldes que respetan el pasado, pero "
representan el futuro, se ven reflejados a la perfeccion en la nueva campaiia de adidas
de la tiltima silueta de la familia NMID V3 ¢ invitan a crear nuevos caminos.

funcionalidad regresa renovada
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% a primera silueta de st 1a tecnologia Boost debutd en 2015 y siete afios después se
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Realizamos el evento de lanzamiento disenado para generar
una experiencia Unica y memorable, con la presencia de la
primera fiesta Bresh en Chile.

La presentaciéon en vivo de Shirel y Pablo Chill-e fue
fundamental para el evento, donde llegaron mas de 300
personas a disfrutar y conocer la nueva silueta de la marca.

Contamos con la presencia de distintos influenciadores que
llegaron al lugar a disfrutar y generar contenido gratuito ya
que no se le pagé a nadie por asistir.

Tuvimos la cobertura de grandes medios masivos y de
algunos medios ligados al arte urbano.

Finalmente, post evento, realizamos sociales y un comunicado
de prensa especial contando la experiencia que vivieron los
asistentes.
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MECANOTICIAS

o
Adidas renueva clasico modelo de
zapatillas y revela disefio en medio de
evento que congrego a diversos
artistas urbanos

adidas Originals presento en grande sus NMD_V3
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La marca de origen alemén Lanz6 en su sociedad la nueva versién de sus primeras zapatillas street que contaron
acion encamada en el movimiento NOMAD que celebrd diferentes

conla tecnologia Boost. Una actualizz
manifestaciones urbanas en Santiago.

® biobiochile.cl
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MAJOS adidas Originals se toma la calle junto a Pablito Chill-E y Dj set Bresh
700/ 0 cametae
LooKs. ozt G
s adidas Originals lanza nueva edicién de zapatillas NMD_V3
junto a Pablo Chill-E y Dj set Bresh
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AL ESTILO URBANO: ADIDAS ORIGINALS SE TOMA LA CALLE
JUNTO A PABLITO CHILL-E Y DJ SET BRESH

B 4 i
P

TWEETS RECIENTES

adidas Originals presenta la silueta
NMD V3
‘ +5 s



RESULTADOS

- Logramos un PR Value de $96.416.270

- Gracias a la buena gestion de PR, se lograron un total de 82
notas en distintos medios, generando una amplia cobertura
mediatica y atencién de la prensa.

- El alcance potencial PR fue de 20.009.488
-El alcance potencial Shared Media: 8.772.252

- Obtuvimos la cobertura en grandes medios masivos. Esto
indica que se logré el objetivo de generar atencion de la
prensa.

- Mas de 90 influencers realizaron contenido en redes sociales.
Se generaron mas de 200 historias simultaneas, logrando una
amplia difusién en redes sociales.

- Mas de 50 periodistas amigos de la marca estuvieron
presentes en el evento, lo que sugiere una relacién sélida con
los medios y una participacién positiva de la prensa en la
campana.
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