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No lo Dejes para el Lunes
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Crecimiento desde abril a septiembre STORIES CON MAYOR ALCANCE   

 

3 de octubre17 de septiembre20 de septiembre8 de julio



  SITIO
  WEB



www.andatealasegura.cl

 

El mayor canal de acceso fueron las redes 
sociales, y el tráfico está concentrado en el mes 
de octubre. 

Las redes tuvieron un protagonismo absoluto. 



MATERNIDAD NO LO DEJES PARA EL LUNES

WWW.ANDATEALASEGURA.CL

Desde el 25 de junio hasta el 31 de octubre, se registraron 17.883 usuarios.  Fueron, en su mayoría, mujeres de entre 25 y 44 
años, de la ciudad de Santiago. (25-34 años: 27,01% y 35-44 años: 27,57%).



ACCESO
WWW.ANDATEALASEGURA.CL

Predomina el ingreso orgánico o 
directo a los sitios. Ello comprueba lo 

exitoso de las campañas de redes 
sociales para potenciar el tránsito. 

La categoría “otro” refiere a la 
publicidad de Instagram, que por 

configuraciones propias de los 
usuarios no se capta dentro de “redes 
sociales”, por lo que su éxito es aún 

mayor de lo que se grafica. 

Las redes sociales se hacen cargo del 
47,9% de los ingresos al sitio web 

entre el 25 de junio y el 31 de 
octubre. 



REDES SOCIALES
WWW.ANDATEALASEGURA.CL

Este es el comportamiento específico de las redes sociales, mostrando claramente los períodos en que las campañas tuvieron más fuerza.
* No se consideran en este gráfico, los 1.783 casos de la categoría “otro”. 



CRECIMIENTO
Gráfico cruzado entre el crecimiento de RR. SS. y tráfico al sitio. 

 



CAMPAÑA DE MATERNIDAD
WWW.ANDATEALASEGURA.CL



TRÁNSITO GENERAL MATERNIDAD

6.802 usuarios



ACCESO MATERNIDAD

Si bien las redes sociales ocupan la 
segunda mayoría, el ingreso 
generalizado fue orgánico. 

Si nos adentramos en el 
comportamiento particular de las 

mayorías, fueron quienes ingresaron 
por redes sociales los que tuvieron 

sesiones de mejor calidad. 



 

REDES SOCIALES MATERNIDAD



CAMPAÑA DE CÁNCER GINECOLÓGICO



SEPTIEMBRE OCTUBREAG. 

TRÁNSITO CÁNCER GINECOLÓGICO

Desde el inicio de la campaña hasta el 31 de octubre, se registraron 11.211 usuarios, claramente concentrados en el período de 
actividad de los influenciadores. Esta campaña reúne más del 62% del total de usuarios del sitio. 



ACCESO CÁNCER GINECOLÓGICO

Las redes sociales se posicionan 
como primera mayoría, superando 

incluso al acceso orgánico y al 
directo.  

El comportamiento entre los 
diferentes canales es similar, no se 

identifican diferencias 
estadísticamente significativas. 

Recordar que la categoria “otro” 
también corresponde a Instagram, 

pero con configuraciones 
diferenciadas. 



REDES SOCIALES CÁNCER GINECOLÓGICO

En el primer momento de actividad, fue Facebook la red que dominó el tránsito web, pero con la campaña de influenciadores las 
historias de Instagram opacaron la red anterior. 

El comportamiento es similar entre plataformas, pero se debe destacar la retención que tiene Instagram, registrando tan solo un 
24,19% de rebote. 


