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Andate A la Segura

Comunidad

#ANDATEALASEGURA con el Test VPH. Estd en tus
manos prevenir el Cancer Cérvico Uterino v« @.
Consulta a tu Ginecdlogo.
www.andatealasegura.cl/
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Caro Gutiérrez Soledad Onetto Alison Mendel Marita Garcia Monica Rincon
93.455 255.000 255.000 225.215 94.954 12.797 577.775
Followers Followers Followers Followers Followers Followers Followers
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Macarena Pizarro Carmen Tuitera Eliana Albasetti Francisca Ayala Pilar Jarpa Carmen Gloria  Carolina Julio

13.259 267.183 267.183 221.054 66.981 327.106 86.475
Followers Followers Followers Followers Followers Followers Followers
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#ANDATEALASEGURA EN NUMEROS
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Andate a la segura o5
m e Me gusta Comienzo Camparia: 3.722 Ahora: 1 4.1 63

@ Mas informacion (~] Fans

@ A Vane y 11.965 personas mas les gusta esto
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Crecimiento desde abril a septiembre
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Crecimiento desde abril a septiembre
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Crecimiento desde abril a septiembre z
S MEJORES POSTS POR INTERACCION

Andate a la segura

Andate a la segura
Publicado por Annira Valenzuela [2]- 11 de septiembre a las 16:21- @

Andate a la segura
Publicado por Annira Valenzuela [?]- 20 de septiembre - @

Publicado por Annira Valenzuela (7] -  de junio - @

Amiga, septiembre es el Mes de Cénceres Ginecoldgicos. El Cancer
Cérvico Uterino es uno de ellos, tenemos que cuidarnos entre todas
Andate a la segura y pregunta por el Test del VPH « . Més informacién
en www.andatealasegura.cl

En Chile, dos mujeres mueren cada dia por culpa del Cancer Cérvico
Uterino. Preguntale a tu doctor o matrona por el Test del VPH.
#NoLoDejesParaElLunes y hazte el examen hoy .. Mds informacién en
www.andatealasegura.cl

No importa cuél sea tu signo, nadie debe morir por Céncer Cérvico
Uterino. Etiqueta a tus amigas y conversen sobre el el Test del VPH.
#Andatealasegura y cuidémonos. &
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Publicaciones Seguidores Seguidos

Andate A la Segura

#ANDATEALASEGURA con el Test VPH. Esta en tus manos
prevenir el Cancer Cérvico Uterino. Consulta a tu
Ginecdlogo.

www.andatealasegura.cl/

vinkafoncea, spacecowboy_ 1995 y 27 mas siguen esta
cuenta

Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje Correo

#ANDATEALASEGURA EN NUMEROS

1 Comienzo Campania: 69 Ahora: 3 .9 63

Alcance Total

4

Interacciones Totales

= 105.526

¥ 54.655
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Crecimiento desde abril a septiembre

— FACTOR DE RIESGO —

19.903

andatealaseguracl « Siguiendo

andatealaseguracl Estudios indican
que el uso de pildoras anticonceptivas
por largos perfodos aumenta el riesgo
de Cancer Cérvico Uterino. Mientras
més tiempo se tomen, mayor es el
peligro, pero este se reduce después
de suspenderlas € . Si es tu caso,
#PonteViva y coméntalo con tus
amigas y mujeres cercanas. Hazte el
Test del VPH & .

24 sem

@

@ josselyneleal Lo que yo hago es
cachar cudles son mis periodos
fertiles y cudles no y ahf darle.

®QaQun A
) Les gustaa nataurary

17,377 personas més
26 DE MAYO

Agrega un comentario...

INTERACCIONES

" TARBAQUISMO®

— FACTOR DE RIESGO —

9.523

MEJORES POSTS POR INTERACCION

andatealaseguracl » Siguiendo -+

andatealaseguracl Las mujeres que
fuman tienen dos veces mis riesgo de
desarrollar Céncer Cérvico Uterino.

... #PonteViva y no o dejes a tu
suerte! Si tienes una amiga que fuma,
etiquétala y prevengan juntas esta
enfermedad. Pregunta por el Test del
VPH a tu ginecdlogo.

31sem

@

cata.castroc @fraaanval ponte
via'

20 sem  Responder
Ver respuestas (1)
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@ Les qusta a xixograma y

8,859 personas mas
120 ABaiL

Agrega un comentario
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NO LO DEJES
A TU SUERTE
ATU SUERTE

andatealaseguracl - Siguiendo

andatealaseguracl No importa cudl
sea tu signo, nadie debe morir por
Céncer Cérvico Uterino. Etiqueta a tus
amigas y mujeres cercanas, para que
juntas podamos prevenir esta
enfermedad a tiempo.
#Andatealasegura

24 sem

@

(-‘1 deyanira5444 Virgo

21sem  1Me gusta
Responder
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@ Les gusta a xixograma y
6,451 personas més
28 08 MAYO

vi_ignaciaa._ @gelcich_gasc

Agrega un comentario..

INTERACCIONES




Crecimiento desde abril a septiembre

8 de julio

Seh mamd, hay

ES TAN VALIOSO
COMO SER

Mamd manana

Informate mas en
www.andatealasegura.cl

STORIES CON MAYOR ALCANCE

20 de septiembre

11 de septiembre

NiNGUNA MUJER
DEBERIA MORIR POR

CANCER CERVICO
UTERINO.

3 de octubre

#NOLODEJESPARAELLUNES
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El mayor canal de acceso fueron las redes
mssmcnﬂtﬁlémco sociales, y el trafico esta concentrado en el mes

GINECO de octubre.

€}

Las redes tuvieron un protagonismo absoluto.

¢QUE ES ANDATE A LA SEGURA?

www.andatealasegura.cl




Usuarios

WWW.ANDATEALASEGURA.CL
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MATERNIDAD NO LO DEJES P;QQ‘IA/I!LOLUNES

dia/mes/2019

Desde el 25 de junio hasta el 31 de octubre, se registraron 17.883 usuarios. Fueron, en su mayoria, mujeres de entre 25y 44
anos, de la ciudad de Santiago. (25-34 anos: 21,01% y 35-44 aiios: 27,51%).



ACCESO

WWW.ANDATEALASEGURA.CL

Predomina el ingreso organico o
directo a los sitios. Ello comprueba lo
exitoso de las campanas de redes
sociales para potenciar el transito.

Referencia

0.2%
Otro

9.9%

La categoria “otro” refiere a la
publicidad de Instagram, que por
configuraciones propias de los
usuarios no se capta dentro de “redes
sociales”, por lo que su éxito es atin
mayor de lo que se grafica.

Directo
16.0%

Redes sociales
47 9%

Las redes sociales se hacen cargo del
41,9% de los ingresos al sitio web
entre el 25 de junio y el 31 de
octubre.

Busqueda organica
26.0%




REDES SOCIALES

WWW.ANDATEALASEGURA.CL

Twitter
0.1%
Instagram
10.2%

Historias de instagram
47 1%

Facebook
42.7%

_‘m A

dia/mes/2019

= Redes sociales == Historias de instagram == Facebook == [nstagram

Este es el comportamiento especifico de las redes sociales, mostrando claramente los periodos en que las campanas tuvieron mas fuerza.
* No se consideran en este grafico, los 1.783 casos de la categoria “otro”.



CRECIMIENTO

Grafico cruzado entre el crecimiento de RR. SS. y trafico al sitio.
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CAMPANA DE MATERNIDAD

WWW.ANDATEALASEGURA.CL
s
Si, QUIERO SER MAMA QUIERD, PERO AUN NO AUNNOLO SE QUIERO, PERO NO HE PODIDD NO QUIERO SER MAMA




Usuarios
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TRANSITO GENERAL MATERNIDAD

6.802 usuarios
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ACCESO MATERNIDAD

Referencia
0.4%
Directo
13.4%

Si bien las redes sociales ocupan la
segunda mayoria, el ingreso
generalizado fue organico.

Busqueda oganica Si nos adentramos en el
comportamiento particular de las

mayorias, fueron quienes ingresaron

por redes sociales los que tuvieron
sesiones de mejor calidad.

Redes Sociales
43.1%




REDES SOCIALES MATERNIDAD

Twitter
0.1%
Instagram
18.6%

Historias de Instagram
54.4%

Facebook
26.9%

dia/mes/2019
Redes sociales == Historias de Instagram == Facebook == Instagram



CAMPANA DE CANCER GINECOLOGICO




Usuarios

TRANSITO CANCER GINECOLOGICO
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AG. SEPTIEMBRE OCTUBRE

Desde el inicio de la campana hasta el 31 de octubre, se registraron 11.211 usuarios, claramente concentrados en el periodo de
actividad de los influenciadores. Esta campana retine mas del 62% del total de usuarios del sitio.



Referencias

0.1%
Busqueda organica

15.8%

Otro

15.9%

Directo

ACCESO CANCER GINECOLOGICO

Las redes sociales se posicionan
como primera mayoria, superando
incluso al acceso organico y al
directo.

El comportamiento entre los
Redes sociales diferentes canales es similar, no se

17.5%

0T identifican diferencias
estadisticamente significativas.

Recordar que la categoria “otro”
también corresponde a Instagram,
pero con configuraciones
diferenciadas.




REDES SOCIALES CANCER GINECOLOGICO

Instagram
5.8%

Facebook
51.0%

Historias de Instagram
43.2%

dia
Redes sociales == Facebook == Historias de Instagram == Instagram

En el primer momento de actividad, fue Facebook la red que domind el transito web, pero con la campana de influenciadores las
historias de Instagram opacaron la red anterior.

El comportamiento es similar entre plataformas, pero se debe destacar la retencion que tiene Instagram, registrando tan solo un
24.19% de rebote.



