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JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019

NOTAS $150.397.786

RETORNO

27.876.071

ALCANCE POTENCIAL

Total de publicaciones en medios nacionales y 

RR.SS

Considerando el retorno a partir de notas de prensa y publicaciones de 
influenciadores.

Suma en base a total de visitas mensuales en sitios web, lectoría de 
diarios,y audiencias de TV y radio



El siguiente informe presenta las gestiones de prensa realizadas por ALTA 
Comunicación durante Héroes del Cambio para JUMBO.

El resultado fue:

GRÁFICO Nº APARICIONES POR SOPORTE GRÁFICO DE RETORNO POR SOPORTE

19%

42%

19%

8%

13%

Prensa Escrita Web TV Radio RR.SS

25%

21%
43%

10% 1%10 Nota en Prensa Escrita

10 Notas en TV

04 Notas en Radio

07 posts en RR.SS (Twitter)

22 Notas en Web

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



DATOS DE NOTAS

64

Notas Compartidas Ad Value en Target Media (CLP)

2

91%

9%

Exclusiva
Compartida

94%

6%

Target Media

No Target

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019

Distribución de notas según el contenido 

exclusivo de campaña.

Target Media incorpora: CHV, C13, MEGA, 

TVN, El Mercurio, La Tercera, La Cuarta, 

Emol, Cooperativa.cl, Bio Bio.cl, Hoy x Hoy, 

CDO.



• La campaña logró posicionarse como uno de los principales propulsores

del cambio alimenticio de los niños en Chile.

• Se logró gran visibilidad en medios gracias a la generación de contenidos

y acciones que ayudaron a plasmar el relato de la campaña durante su

implementación.

○ Desayuno de Campeones

○ Actividades de deportistas en colegios

○ Día mundial contra la obesidad

○ Estudio Chile come Sano

○ Cierre de campaña

• Se estrechó la alianza estratégica entre Jumbo y Team Chile al otorgarles

el papel de líderes y gestores de cambio a los atletas.

CONSIDERACIONES
GENERALES

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



Desayuno de 
Campeones



PUBLICACIONES



TV



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: CHV – PANAMERICANOS LIMA 2019

FECHA: 01-08-2019

ALCANCE: 424.557
LINK: https://bit.ly/2yyVikI

https://bit.ly/2yyVikI


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: CDO – FDC TARDE.

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2ZmgPvM

https://bit.ly/2ZmgPvM


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: CDO – FDC AM.

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2ZmgPvM

https://bit.ly/2ZmgPvM


MEDIOS ONLINE



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: REDGOL

FECHA: 01-08-2019

ALCANCE: 897.465
LINK: https://bit.ly/2YAHG6R

https://bit.ly/2YAHG6R


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: FACEBOOK - REDGOL

FECHA: 01-08-2019

ALCANCE: 440.059
LINK: https://bit.ly/2Ynwf39

https://bit.ly/2Ynwf39


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: RADIO LA CLAVE

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: 106.256
LINK: https://bit.ly/33NuzPE

https://bit.ly/33NuzPE


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: COOPERATIVA – AL AIRE LIBRE

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: 1.017.000
LINK: https://bit.ly/30o1vw3

https://bit.ly/30o1vw3


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: AGRICULTURA.CL

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: 1.587.000
LINK: https://bit.ly/2Hk8xdB

https://bit.ly/2Hk8xdB


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: SOY CHILE

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: 1.437.000
LINK: https://bit.ly/33Jh97j

https://bit.ly/33Jh97j


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: MEDIABANCO

FECHA: 21-08-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/33NRytQ

https://bit.ly/33NRytQ


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: CHAÑARCILLO

FECHA: 22-08-2019

ALCANCE: 92.881
LINK: https://bit.ly/2ZgsZr3

https://bit.ly/2ZgsZr3


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: REDGOL

FECHA: 22-08-2019

ALCANCE: 897.465
LINK: https://bit.ly/30ByZH6

https://bit.ly/30ByZH6


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: AS CHILE

FECHA: 22-08-2019

ALCANCE: 1.107.000
LINK: https://bit.ly/2Zk4Fzx

https://bit.ly/2Zk4Fzx


RADIO



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: ADN RADIO – ADN NOTICIAS

FECHA: 17-08-2019

ALCANCE: 37.000
LINK: http://bit.ly/2ZkBRvs

Entrevista al aire completa. (Todo el 

extracto).

http://bit.ly/2ZkBRvs


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: RADIO LA CLAVE – HOLA DEPORTES

FECHA: 20-08-2019

ALCANCE: 32.000
LINK: https://bit.ly/33NuzPE

Mención directa en 53:08’.

https://bit.ly/33NuzPE


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: RADIO BIO BIO – BIO BIO DEPORTES

FECHA: 26-08-2019

ALCANCE: 73.000
LINK: http://bit.ly/2Nz5PoH

Mención entre 01:37 al 04:02.

http://bit.ly/2Nz5PoH


REDES SOCIALES



CUENTA: TWITTER - REDGOL

FECHA: 01-08-2019

FOLLOWERS: 63 K
LINK: https://bit.ly/2GJpiyD

https://bit.ly/2GJpiyD


CUENTA: TWITTER - AGRICULTURA

FECHA: 20-08-2019

FOLLOWERS: 84,8 K
LINK: https://bit.ly/2Z85gJw

https://bit.ly/2Z85gJw


CUENTA: TWITTER – TOP INFORMA

FECHA: 20-08-2019

FOLLOWERS: 10,6 K
LINK: https://bit.ly/2ZfXgoN

https://bit.ly/2ZfXgoN


CUENTA: TWITTER – SOY CHILE

FECHA: 21-08-2019

FOLLOWERS: 223 K
LINK: https://bit.ly/33PTz8U

https://bit.ly/33PTz8U


CUENTA: TWITTER – DIGITAL FM

FECHA: 21-08-2019

FOLLOWERS: 9 K
LINK: https://bit.ly/2ZlZkvy

https://bit.ly/2ZlZkvy


CUENTA: TWITTER – AL AIRE LIBRE

FECHA: 21-08-2019

FOLLOWERS: 8 K
LINK: https://bit.ly/2Zl3sb2

https://bit.ly/2Zl3sb2


CUENTA: TWITTER – REDGOL

FECHA: 22-08-2019

FOLLOWERS: 63  K
LINK: https://bit.ly/33Pz10d

https://bit.ly/33Pz10d


Always On



PUBLICACIONES



TV



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: 24 H – TVN.

FECHA: 24-08-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/30C55Tp

Always On: Estudio Chile Come Sano

https://bit.ly/30C55Tp


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA RED – MENTIRAS VERDADERAS.

FECHA: 16-10-2019

ALCANCE: 164.345
LINK: https://bit.ly/2MrVHNz

Minuto: 07:15.

Always On: Campaña Héroes del Cambio

https://bit.ly/2MrVHNz


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: ZONA LATINA

FECHA: 19-11-2019

ALCANCE: 12.696
LINK: https://bit.ly/2rFQVEB

Always On: Proyecto Héroes del Cambio

https://bit.ly/2rFQVEB


MEDIOS ESCRITOS



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: DIARIO AUSTRAL DE VALDIVIA

FECHA: 30-08-2019

ALCANCE: 4.800
LINK: https://bit.ly/2Lhd7uu

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2Lhd7uu


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: EL LECTOR DE LINARES

FECHA: 27-09-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2nUgRKt

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2nUgRKt


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: EL LECTOR DE LINARES

FECHA: 27-09-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2nUgRKt

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2nUgRKt


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: EL HERALDO - MAULE

FECHA: 27-09-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2nbWJTI

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2nbWJTI


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: EL HERALDO - MAULE

FECHA: 27-09-2019

ALCANCE: -
LINK: https://bit.ly/2nbWJTI

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2nbWJTI


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA TERCERA - PAULA

FECHA: 10-11-2019

ALCANCE: 221.777
LINK: https://bit.ly/2QuCKw1

https://bit.ly/2QuCKw1


MEDIOS ONLINE



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: 24 HORAS

FECHA: 24-08-2019

ALCANCE: 4.268.000
LINK: https://bit.ly/30C55Tp

Always On: Estudio Chile Come Sano

https://bit.ly/30C55Tp


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: M360

FECHA: 26-08-2019

ALCANCE: 528.327
LINK: http://bit.ly/2MH1IXJ

Always On: Estudio Chile Come Sano

http://bit.ly/2MH1IXJ


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: SOY CHILE

FECHA: 29-08-2019

ALCANCE: 1.437.000
LINK: https://bit.ly/2PlgvK1

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2PlgvK1


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: RADIO SAGO

FECHA: 30-08-2019

ALCANCE: 6.100
LINK: https://bit.ly/2PsPG6A

Always On: Héroes del Cambio

https://bit.ly/2PsPG6A


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: PAULA.cl

FECHA: 10-11-2019

ALCANCE: 221.777
LINK: https://bit.ly/2rN77DL

https://bit.ly/2rN77DL


REDES SOCIALES



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: FACEBOOK – M360

FECHA: 26-08-2019

ALCANCE: 84.339
LINK: http://bit.ly/340z1KY

Always On: Estudio Chile Come Sano

http://bit.ly/340z1KY


Desayuno de 
Campeones



Cierre de Campaña



PUBLICACIONES



TV



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: MEGA – Mucho Gusto

FECHA: 04-12-2019

ALCANCE: 899.177
LINK: https://bit.ly/38azFrm

https://bit.ly/38azFrm


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: Chilevisión – CHV Noticias Central

FECHA: 04-12-2019

ALCANCE: 424.557
LINK: https://bit.ly/369lAZc

https://bit.ly/369lAZc


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: CDO – FDC Central

FECHA: 04-12-2019

ALCANCE: 13.696
LINK: https://bit.ly/367ISia

https://bit.ly/367ISia


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: 24 H 

FECHA: 04-12-2019

ALCANCE: 20.543
LINK: https://bit.ly/2Rowo1v

https://bit.ly/2Rowo1v


MEDIOS ESCRITOS



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LAS ÚLTIMAS NOTICIAS

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 711.983
LINK: https://bit.ly/2qog5H0

https://bit.ly/2qog5H0


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LAS ÚLTIMAS NOTICIAS

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 711.983
LINK: https://bit.ly/2ORppMY

https://bit.ly/2ORppMY


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA CUARTA

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 288.846
LINK: https://bit.ly/2OQymGl

https://bit.ly/2OQymGl


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA HORA

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 282.242
LINK: https://bit.ly/2sMWXTT

https://bit.ly/2sMWXTT


MEDIOS ONLINE



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: EL MOSTRADOR

FECHA: 12-11-2019

ALCANCE: 1.344.000
LINK: https://bit.ly/2XdeFem

https://bit.ly/2XdeFem


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: M360

FECHA: 12-11-2019

ALCANCE: 528.327
LINK: https://bit.ly/2ObGC25

https://bit.ly/2ObGC25


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA HORA

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 169.240
LINK: https://bit.ly/2DSDjs8

https://bit.ly/2DSDjs8


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: LA CUARTA

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 1.785.000
LINK: https://bit.ly/2DLWcNg

https://bit.ly/2DLWcNg


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: AD PRENSA

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 11.747
LINK: https://bit.ly/2YmlI5h

https://bit.ly/2YmlI5h


SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: FARO DEPORTIVO

FECHA: 05-12-2019

ALCANCE: 11.747
LINK: https://bit.ly/2YmlI5h

https://bit.ly/2YmlI5h


RADIO



SI

SI

SI

SI

VOCERÍA:

EXCLUSIVIDAD EN NOTA:

BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:

FIN DE SEMANA:  

NO

NO

NO

NO

MEDIO: RADIO BIO BIO

FECHA: 07-12-2019

ALCANCE: 73.000
LINK: https://bit.ly/36csixI

Entrevista completa.

https://bit.ly/36csixI


Vocerías: Un 30% de las notas incluyen vocerías de campaña (Jumbo, GFK

Adimark y nutricionista)

Branding: El 83% de las notas obtuvo mención de marca.

Exclusividad en Nota: el 62% de las notas habla en exclusiva del proyecto

Héroes del Cambio.

CONCLUSIONES
GENERALES

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



Tiempos de campaña: Team PR buscó generar los hitos de campañas de acuerdo

al potencial y posibilidades de lograr publicaciones que habían en las pautas

noticiosas.

- Lanzamiento: Utilizar un colegio emblema, centrar la actividad en un dato

revelador del estudio Chile Come Sano 2019 y aprovechar la llegada de los

deportistas de los Juegos Panamericanos fueron los elementos que se propusieron

para que el inicio de campaña tuviese interés de la prensa.

- Always On: visitas de los deportistas a los colegios, estudio Chile Come Sano 2019

y Día Mundial de la Obesidad fueron los temas a utilizar durante la campaña.

- Cierre de campaña: Generar un cierre de campaña 2019 enfocado en los

resultados y las historias de éxito de los colegios ganadores fueron los factores

que llevaron a realizar la actividad que tuvo gran atracción para los medios.

CONCLUSIONES
GENERALES

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



● Poner énfasis en medios de salud y tendencias: Generar interés en este tipo de

secciones con datos que puedan presentar de forma fidedigna el problema y

el foco de la campaña.

● Héroes Locales: Investigar en terreno para buscar casos de niños

que ayuden a presentar el problema o casos de éxito.

● Hitos de Campañas: buscar nuevos hitos de campaña que ayuden a visibilizar la

iniciativa.

○ Fundamental moments: Calendarización de efemérides

○ Lanzamiento de Campaña

○ Presentación estudio Chile Come Sano 2020

○ Despedida de los atletas a Tokio

○ Cierre de campaña

○ Afianzar y nuevos partners

LEARNINGS

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



Para el año 2020 el desafío es generar una segunda etapa del proyecto,

más grande, tomando en cuenta los resultados obtenidos y los nuevos

desafíos nutricionales del país y de los atletas.

- Buscar momentos hito durante el semestre

- Año de Juegos Olímpicos (despedida y bienvenida de deportistas)

- Resultados de la campaña 2019

- Sumar atletas de nuevas disciplinas olímpicas y paralímpicos

- Generar competencia inter colegios

CONSIDERACIONES
2020

JUMBO - HÉROES DEL CAMBIO 2019



GRACIAS

La información contenida en esta presentación y material adjunto es CONFIDENCIAL y NO puede ser usado o difundido por terceros.


