
REPORTE CAMPAÑA
“PLAN REPARTIDORES”



NIVELES GENERALES
CAMPAÑA REPARTIDORES

IMPRESIONES 
OBTENIDAS AL 09-06

11.535.262
-0,24%

Los datos están acumulados al 9 de junio y a la fecha estamos mínimamente bajo en impresiones, de igual manera los resultados
en clics superan lo proyectado destacando el alza en CHV y TVN. La audiencia está dirigida a nivel nacional.
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PROYECTADAS

11.562.832

+93%
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VIEWS      
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+20%
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EVOLUCIÓN DE LAS IMPRESIONES POR MEDIO
CAMPAÑA REPARTIDORES

Los formatos seleccionados tienen buenos resultados a lo presupuestado inicialmente siendo gran parte medios con tipo de
compra por impresiones. El medio que tenemos que seguir optimizando es IG con un -9%. El formato ITT de EMOL, es un auspicio, lo
cual no compromete las impresiones iniciales
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EVOLUCIÓN DE CLICS POR MEDIO
CAMPAÑA REPARTIDORES

Los materiales utilizados en la campaña tuvieron un buen call to action, logrando superar las proyecciones iniciales en un 88%
con un CTR de un 0,2. Los formatos programáticos fueron los que tuvieron buen rendimiento sobre lo esperado y se destaca
el video In Read de Cooperativa, que arrojó buenos números en la campaña.
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EVOLUCIÓN DE VIEWS POR MEDIO
CAMPAÑA REPARTIDORES

El medio seleccionado fue YT y supera a la fecha los datos proyectados en un 20%.
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DESEMPEÑO EMOL - ITT
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – LINK AD 
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO STORIES
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – HPH VIDEO PREROLL 
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – VOLTAN DIGITAL DISPLAY APP MOBILE
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – CHV PRE ROLL 
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – TVN PRE ROLL 
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – COOPERATIVA DISPLAY
CAMPAÑA REPARTIDORES



DESEMPEÑO – BIOBIO DISPLAY 
CAMPAÑA REPARTIDORES



RESUMEN ALCANCES
CAMPAÑA REPARTIDORES



RESUMEN INVERSIÓN
CAMPAÑA REPARTIDORES



RESUMEN DE MÉTRICAS
CAMPAÑA REPARTIDORES



RESUMEN DE COSTOS
CAMPAÑA REPARTIDORES



RADIOS



EVALUACIÓN RADIOS
CAMPAÑA REPARTIDORES
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PRENSA



EVALUACIÓN PRENSA
CAMPAÑA REPARTIDORES
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MULTIEVALUACIÓN



EVALUACIÓN CAMPAÑA
CAMPAÑA REPARTIDORES
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Gracias



Mutual de Seguridad CChC
Estrategia de comunicación para dar 

acceso a la seguridad laboral de los 
repartidores del delivery

Anexo gestión de prensa
ENERO - JUNIO 2021



Antecedentes
● A fines de 2020 se dio a conocer la inédita alianza entre Mutual de Seguridad CChC y Bicci, la cual

permite entregar por primera vez la cobertura del seguro de trabajo y accidentes a los trabajadores de 
aplicaciones. Un camino al cual se vayan sumando nuevas empresas, protegiendo a sus trabajadores.

● Entre enero y junio de este año, se han logrado un total de 26 notas, en medios como Diario Financiero, 
El Mercurio, CNN Chile, Radio ADN y El Mostrador, entre otros.

Notas Online: 16
Notas Prensa Escrita: 10

Notas TV: 3
Notas Radio: 4

Notas Pagadas: 6 

TOTAL NOTAS:  39
TOTAL VPE: $135.963.306



NOTAS



La Cuarta
21 de enero

Tiraje: 62309
Lectoría: 291.962

VPE: $678.759



La Tercera
22 de enero

Tiraje: 76.511
Lectoría: 254.450
VPE: $8.307.165



El Mercurio
11 de febrero

Tiraje: 123.687
Lectoría: 323.808
VPE: $$4.363.083

$4.363.083



El Mercurio
20 de febrero

Tiraje: 123.687
Lectoría: 323.808
VPE: $$4.363.083



Las Últimas Noticias
13 de marzo

Tiraje: 86.632
Lectoría: 235.434
VPE: $3.944.700



Diario Financiero
18 de marzo

Tiraje: 16.150
Lectoría: 48.450

VPE: $$3.392.797



DF.cl
20 de enero de 2021

Lectoría: 123,300
VPE: $ 714.000



La Tercera.com
22 de enero

Lectoría:  697.475
VPE: $2.336.541



Pauta.cl
4 de febrero de 2021

Visitas: 50.158
VPE: $168.029



Pauta.cl
4 de febrero de 2021

Visitas: 50.158
VPE: $168.029



Eldinamo.cl
8 de febrero de 2021

Visitas: 115.528
VPE: $387.019



ADPrensa.cl
8 de febrero de 2021

Visitas: 14.575
VPE: $48.826



Elperiodista.cl
8 de febrero de 2021

Visitas: 14.575
VPE: $48.826



Americaretail.com
9 de febrero de 2021

Visitas: 131.760
Valor: $441.396



DF.cl
18 de marzo de 2021

Lectoría: 123,300
VPE: $ 714.000



Americaretail.com
18 de marzo de 2021

Visitas: 131.760
Valor: $441.396



Centrodeinnovacionuc.cl
10 de abril de 2021

Visitas: 7.156
VPE: $23.973



CNN Chile
24 de febrero

VPE: $355.029



CNN Chile
9 de marzo

VPE: $513.991



Radio ADN
23 de enero

Entrevista Alejandro Lizama, 
Subgerente general de Bicci

Programa: ADN Hoy

VPE: $367.890



Radio Pauta
4 de febrero

Entrevista Felipe Bunster, 
gerente general de Mutual de 

Seguridad
Programa: Pauta de Negocios

VPE: $2.602.005



Emol.com
27 de enero

Visitas: 117.207
VPE: $11.779.303



La Tercera
12 de marzo

Tiraje: 76.511
Lectoría: 254.450
VPE: $8.307.165



La Tercera.com
12 de marzo

Lectoría:  697.475
VPE: $2.336.541



La Tercera
9 de abril

Tiraje: 76.511
Lectoría: 254.450
VPE: $8.307.165



La Tercera.com
9 de abril

Lectoría:  697.475
VPE: $2.336.541



Radio ADN
01 de junio

Entrevista a Mariana Alcérreca, 
gerenta de asuntos corporativos

de Mutual de seguridad. 

Programa: Ciudadano ADN

VPE: $817.120



El Mercurio
29 de mayo

Más de la mitad de los 
repartidores de apps son 

extranjeros y usan dos o más 
plataformas

Tiraje: 123.687
Lectoria: 323.808
VPE: $4.646.798



La Estrella de Valparaiso

08 de junio
Radiografía al trabajo de los 

repartidores
Tiraje: 22.500

Lectoría: 67.500
VPE: $767.633



La Tercera
07 de junio

Jóvenes, extranjeros, con de 
menos de 8 horas y salarios 

sobre el mínimo: el perfil de los 
repartidores de delivery en Chile

Tiraje: 76.511
Lectoria: 254.450
VPE: $16.293.978



Hoy x Hoy
07 de junio

Radiografía a los delivery: 
repartidores no buscan un 

empleo tradicional y la mayoría 
inició en pandemia

Tiraje: 82.528
Lectoria: 262.829
VPE: $1.496.781



Radio ADN
07 de junio

Radiografía a los delivery: 
repartidores no buscan un 

empleo tradicional y la mayoría 
inició en pandemia

Visitas: 504.317
VPE: $1.689.462



La Tercera Online
07 de junio

Jóvenes, extranjeros, con 
jornadas de menos de 8 horas y 

salarios sobre el mínimo: el perfil 
de los repartidores de delivery

en Chile

Visitas: 697.475
VPE: $2.336.541



El Dinamo
08 de junio

Quiénes son y cómo evalúan su 
trabajo los repartidores de 

delivery
Visitas: 115.528 
VPE: $387.019



Emol TV
09 de junio

Delivery en Chile: Radiografía a 
la situación actual de los 

trabajadores

Visitas: 1.459.593 
VPE: $4.889.636



CHILEVISIÓN
10 de junio

Aplicaciones de delivery se han 
convertido en un salvavidas 

laboral – Cita estudio Mutual de 
Seguridad y entrevista a Mariana 

Alcérreca, gerenta de asuntos 
Corporativos de Mutual de 

Seguridad.

VPE: $31.276.965



La Cuarta
11 de junio

Hágale caso al profesor: 
¿Quiénes son los repartidores de 

delivery y cuáles son sus 
intereses?

Visitas: 140.149 
VPE: $469.499



Cooperativa.cl
11 de junio

Trabajadores de "delivery" en 
Chile: Principalmente hombres, 

menores de 45 años y con 
mayoría extranjera

Visitas: 430.729 
VPE: $1.442.942



Radio Oasis
11 de junio

Entrevista: Mariana Alcérreca, 
gerente de asuntos corporativos 

y marketing de Mutual CCHC

VPE: $2.001.680



Mutual de Seguridad CChC
Estrategia de comunicación para dar 

acceso a la seguridad laboral de los 
repartidores del delivery

Anexo gestión de prensa
ENERO - JUNIO 2021



ANEXO PUBLICACIONES 
TRABAJADORES DIGITALES

ORGÁNICO 
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TWEET (https://bit.ly/2RD8lOV)

ESTADÍSTICAS



25
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R
O

LINKEDIN (https://bit.ly/2Siy7bk) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 3611
Clicks: 57
Reacciones: 56
Comentarios: 0
Veces compartidos: 12
Tasa de Interacción: 3,46%
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TWEET (https://bit.ly/3u4bpB2)

ESTADÍSTICAS



26
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R
O

LINKEDIN (https://bit.ly/3fL4eIP) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 2081
Clicks: 40
Reacciones: 21
Comentarios: 1
Veces compartidos: 2
Tasa de Interacción: 3,08%

COMENTARIOS
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TWEET (https://bit.ly/3f2pZVo) 

ESTADÍSTICAS
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R
O

LINKEDIN (https://bit.ly/34bYiD9)  

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 2499
Clicks: 17
Reacciones: 23
Comentarios: 0
Veces compartidos: 0
Tasa de Interacción: 1,6%
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TWEET (https://bit.ly/3wkCzoG)

ESTADÍSTICAS
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O

LINKEDIN (https://bit.ly/3bPTCHf) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 6540
Clicks: 103
Reacciones: 92
Comentarios: 1
Veces compartidos: 6
Tasa de Interacción: 3,09%

COMENTARIOS
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TWEET (https://bit.ly/3f5Eec1) 

ESTADÍSTICAS
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R
O

LINKEDIN (https://bit.ly/3wy0wc2) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 2758
Clicks: 32
Reacciones: 39
Comentarios: 0
Veces compartidos: 3
Tasa de Interacción: 2,68%
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TWEET (https://bit.ly/2RANpbh) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3hLIVtf) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1923
Visualizaciones: 338
Clicks: 4
Reacciones: 15
Comentarios: 0
Veces compartidos: 1
Tasa de Interacción: 1,04%
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TWEET (https://bit.ly/3fyDs6m) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3bRkO8z) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 2520
Visualizaciones: 435
Clicks: 7
Reacciones: 16
Comentarios: 0
Veces compartidos: 1
Tasa de Interacción: 0,95%
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TWEET (https://bit.ly/3wpF2y0) 

ESTADÍSTICAS
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O

LINKEDIN (https://bit.ly/2RKn0Ij) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1765
Clicks: 24
Reacciones: 23
Comentarios: 1
Veces compartidos: 3
Tasa de Interacción: 2,89%
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TWEET (https://bit.ly/3ffMsyn) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/2RKn0Ij) ESTADÍSTICAS

Impresiones: 6629
Clicks: 124
Reacciones: 123
Comentarios: 3
Veces compartidos: 8
Tasa de Interacción: 3,89%
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TWEET (https://bit.ly/3fgmw5K) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3yJ9Bkz) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1239
Clicks: 11
Reacciones: 8
Comentarios: 0
Veces compartidos: 1
Tasa de Interacción: 1,61%
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TWEET (https://bit.ly/3uhcsxw) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3vgQgVG) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1707
Clicks: 14
Reacciones: 18
Comentarios: 0
Veces compartidos: 3
Tasa de Interacción: 2,05%
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TWEET (https://bit.ly/3ucfgvH) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3uqeNXb) 

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1711
Clicks: 36
Reacciones: 10
Comentarios: 0
Veces compartidos: 2
Tasa de Interacción: 2,81%
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TWEET (https://bit.ly/3vjcC90) 

ESTADÍSTICAS
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LINKEDIN (https://bit.ly/3fdFolE)  

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 1939
Clicks: 23
Reacciones: 27
Comentarios: 0
Veces compartidos: 1
Tasa de Interacción: 2,63%



LO MEJOR DE TWITTER:

● La mayor cantidad de impresiones
● Buena cantidad de apertura al link de la noticia (La Tercera)



LO MEJOR DE LINKEDIN:

ESTADÍSTICAS

Impresiones: 6629
Clicks: 124
Reacciones: 123
Comentarios: 3
Veces compartidos: 8
Tasa de Interacción: 3,89%

● Gran cantidad de impresiones.
● Varios comentarios felicitando a 

Mutual y Felipe Bunster.
● Compartido varias veces.
● Tasa de interacción por arriba del 

promedio de otros post de 
Trabajadores Digitales.




