
2020



Antecedentes evento



CONTEXTO

Nombre
V Encuentro de Jóvenes de la Alianza del Pacífico 2020 
“Jóvenes, empleabilidad y el impacto de la pandemia”

Fecha
24 y 25 de noviembre de 2020/11.00 a 14.10 (hora local)

País anfitrión
Chile

Modalidad transmisión
Virtual



¿Qué es la Iniciativa por los Jóvenes de NESTLÉ?
Programa global de la compañía que fue creado en 2013 pensando en la fuerza laboral del futuro.
Éste se ejecuta a nivel global y nació con el objetivo de brindar más y mejores oportunidades
laborales y de aprendizaje, a jóvenes de todo el mundo.

¿Qué es el Encuentro de Jóvenes?
Evento angular en la agenda de empleabilidad juvenil, liderar y articular el diálogo público-privado
sobre este tema y, por sobre todo, dar más información e impulso a acciones y soluciones que estén
tomando los distintos países (empresa, gobierno, jóvenes), posicionando con especial énfasis
el modelo de alternancia como una carta exitosa de inserción laboral en momentos de crisis.

Trayectoria de los últimos 4 Encuentros
2019, Ciudad de México, México.
2018, Cali, Colombia.
2017, Santiago, Chile.

2016, Lima, Perú.
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Objetivos evento



“Dar visibilidad del impacto 
de la pandemia en la 

empleabilidad juvenil, 
presentando el modelo de 

alternancia como una vía de 
solución concreta para 
combatir el desempleo, 

además de habilitar a los 
jóvenes con herramientas 
para que puedan enfrentar 
esta nueva realidad laboral”

• Jóvenes de los 4 países de la Alianza

• Jóvenes líderes de los 4 países de la Alianza. 

• Jóvenes participantes de la Iniciativa por Los 

Jóvenes Nestlé. 

•Jóvenes colaboradores de Nestlé. 

• P r e n s a

• R e d e s  s o c i a l e s

• T V / P a y  T V

•Sector público

•Academia

•Mundo privado

“Dar visibilidad del impacto de la 
pandemia en la empleabilidad 

juvenil, presentando el modelo de 
alternancia como una vía de 

solución concreta para combatir el 
desempleo, además de habilitar a 

los jóvenes con herramientas para 
que puedan enfrentar esta nueva 

realidad laboral”

Públicos



El evento





EN IMÁGENES
El evento 

EN IMÁGENES
El evento 



























y asistencia
El evento en registros  



Más de 99 mil personas se
inscribieron en total. De ellas, el
94% fueron menores de 30
años.

PAÍSES AP 17 a 24 
años

25 a 30 
años

31 a 40 
años

Sobre 41 
años

Total 
General

Total 
General

59.524 33.775 1.930 4.241 99.470

PREVIOS
REGISTROS



El día 1 tuvo 6.785 asistentes más
que el día 2.

La asistencia total entre ambos días
sumó más de 23 mil usuarios únicos
conectados.

PAÍSES AP Día 1 Día 2 Total 
General

Total General 18.134 11.349 23.545

efectiva
Asistencia



El 60% de los asistentes se
encontraba estudiando o sin
trabajo.

El 21,6% de los asistentes
señaló que estaba sin trabajo.

Más de 8 mil asistentes
aseguraron estar estudiando.

PAÍSES AP Estudiando Sin Trabajo Trabajando de 
forma 

independiente

Trabajando 
independiente o con 

emprendimiento

Trabajando y 
Estudiando

En 
Blanco

Total General

Total 
General

8.981 5.106 3.253 1.679 4.209 317 23.545

efectiva
Asistencia



los medios
El evento en



Para lograr una visibilidad 
multiplataforma se enfocó la 

difusión de la información relativa 
al V Encuentro a través de tres 

verticales. Las acciones de 
comunicación fueron efectuadas de 

forma previa, durante y posterior al 
evento

Campaña digital regional

Alianza media partner con Turner-CNN
(TV & Pay TV)

Gestion de prensa en  medios 

Formatos de difusión



El objetivo de la campaña fue
alcanzar al 60% del target y se
logró superar la meta con un
65.7% a nivel regional.

MÉTRICAS GENERALES
CAMPAÑA DIGITAL

Los registros estimados
superaron en un 53% lo
proyectado. El formato de
Lead en FB fue el que mejor
funcionó para esta campaña.

El alcance Total de
publicaciones de usuarios
únicos (reach total) a nivel
regional fue de 27,2M.



Pieza madre CONVOCATORIA Invitación Luis fonsi

https://www.youtube.com/watch?v=p8lSbpYdR4M
https://www.youtube.com/watch?v=ydBmDLV0gMg


* resultados megasuite * Target: HM 18-34 ABC 

266
TRP´S TVA - TVP

Alcance 

76.5%54.9%
Alcance Total

ALIANZA MEDIA PARTNER PRE
Y POST MULTIPANTALLA

La campaña en ambas
pantallas logra una
variación del 8.8% más
de lo proyectado.

Se logró un total de 266
puntos de rating y
alcanzando el 54.9% al
target de HM18 a 34 ABC.



* resultados megasuite * Target: HM 18-34 ABC 

266
TRP´S TVA - TVP

Alcance 

76.5%54.9%
Alcance Total

180.8
TRP´S TVA 

PONDERADO 

Alcance 

76.5%44.1%
Alcance Total

RESULTADOS 
CHILEVISION 

Pre Campaña: 17 al 24 Noviembre
Post Campaña: 09 al 20 Diciembre 

RESULTADOS TURNER 
85.2

TRP´S TVP

Alcance 

76.5%21.8%
Alcance Total

Pre Campaña: 17 al 24 Noviembre
Post Campaña: 09 al 20 Diciembre 

ALIANZA MEDIA PARTNER PRE
Y POST MULTIPANTALLA

La campaña en poco mas de 3
semanas logró 266 TRPs en ambas
pantallas.

Se concentró solo con auspicio en
Noticiario Central en Chilevisión.

En Pay TV se hace un mix de
canales, dándole mayor peso a
CNN.

Entre ambas pantallas se logró un
alcance del 54.9%



PRESENTACIÓN SPOT CIERRE

REFERENCIA  PIEZAS 
(ALIANZA MEDIA PARTNER)

https://we.tl/t-L1jgmGm4Vm
https://we.tl/t-L1jgmGm4Vm
https://we.tl/t-L1jgmGm4Vm


Presidente ejecutivo NESTLE CHILE Ceo NESTLE  AMERICAS

EJEMPLOS
COBERTURA MEDIA PARTNER

Leo leiman lAurent Freixe

director de Recursos Humanos

Juan Esteban Dulcic
HR HEAD NESTLE CHILE 

https://www.youtube.com/watch?v=X8YxclBBoMg
https://www.youtube.com/watch?v=L551Q2JH0Fo
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=f4aqt


EJEMPLOS COBERTURA  
Prensa general CHILE

CHILE

El Mercurio

Banner en el Home, Vida 
Empresarial, EN EMOL.CL

EMOL

http://portal.nexnews.cl/showN?valor=f7g8m
http://portal.nexnews.cl/showN?valor=f18xo


EJEMPLOS COBERTURA 
Prensa general REGION

CHILECORREO (PERÚ)

GESTION.PE 
(PERÚ) EXPANSIÓN (MÉXICO)

PORTAFOLIO (COLOMBIA)

EXCELSIOR (MÉXICO)

DINERO (COLOMBIA)



CHILE 32

COLOMBIA 15

PERÚ 30

MÉXICO 44

Resultados publicaciones
Totales en prensa

PAÍS PUBLICACIONES TOTALES



Encuesta de 
participantes



eNcuesta
Características



Pregunta 1



Pregunta 2



Pregunta 3
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