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Resultados 

ü  Videos mas vistos en la historia 
de adidascl 

Tanto el teaser como el video 
final ha sido lo mas visto en las 
RRSS de adidas Chile 

ü  Top 5 en producto más vendido 
por 25 semanas 

Record de la compañía 

ü  Top 5 camiseta mas vendida a 
nivel LATAM 

Durante unos días fue la 
camiseta más vendida del 
continente 

ü  PR Value + alto de la compañía en 
un lanzamiento  

192 notas orgánicas en 45 
medios locales e internacionales 

 
ü  Primer stock agotado en 4 horas Record de venta 



Resultados 
PR Value Nº Notas 

Año nuevo colocolino $132.530.206 65 
 

Develación camiseta $70.250.799 
 

43 
 

Conferencia de prensa $118.604.675 
 

51 
 

Superclásico Social $28.846.000 
 

33 
 

Total $350.231.680 192 



Año nuevo colocolino 
[Teaser] 

El 1 de enero, se 
lanzó el teaser de la 
campaña SaleXTodo, 
con Anita Tijoux y 
Rubén Espinoza 
como protagonistas. 
 
La pieza, de solo 15 
segundos, despertó 
la expectación de 
todas las y los 
colocolinos.  











Develación de camiseta 
[Pieza Main] 

En la mañana del 3 de 
enero, previo al crucial 
partido frente a 
Deportes Antofagasta, 
se develó la pieza main 
de la campaña 
SaleXTodo, revelando 
la esperada camiseta 
de Colo Colo para el 
2021. 
 
El Cacique entraba 
renovado a la cancha, 
en busca de la hazaña. 



Gestionamos con Canal 13 sacar la camiseta a la calle para recoger la opinión de los 
hinchas colocolinos. La nostalgia por el parecido a la que vistió Colo Colo ‘91 se tomó 
la nota, y ese vínculo eterno entre los albos y adidas por la obtención de la Copa 
Libertadores. 
 







Conferencia de prensa 

Al día siguiente, 
luego de la dulce 
victoria, los albos 
presentaron la 
camiseta en su casa: 
en el Estadio 
Monumental. 

En la conferencia 
participó el gte 
general de adidas y el 
presidente y 
jugadores de colo 
colo.  







Alianza TNT Sports 
[Extended Version y acción Freestyler] 

En el lanzamiento de TNT 
Sports (ex CDF), adidas y 
la estación hicieron una 
alianza para el 
Superclásico 188º. 
 
La alianza consideró la 
transmisión de un 
documental de la 
campaña SaleXTodo y una 
acción Freestyler. 



Acción Freestyler 

Extended Version SaleXTodo 





SUPERCLÁSICO SOCIAL 
 

Acción solidaria entre 
adidas y la Fundación 
Forge a través de la 
plataforma de subasta de 
camisetas Match Worn 
Shirt (MWS).  
 
La puja recaudó €13,287, y 
la que se remató en el 
precio más alto fue la del 
delantero de Colo Colo 
Esteban Paredes (€925). 









Influencer Marketing 



@princesa.alba @tolchef @pedroruminot 



@pedroruminot @eduardodelaiglesia @tolchef @sanchezpipe 



@lanatonci (hija de Mirko Jozic) 

@anatijoux 



Jugadores 








