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Gráficas Comunicacionales 



OBJETIVOS PLANTEADOS 
•  Lograr	  atraer	  un	  mínimo	  de	  5	  clientes,	  para	  lograr	  tener	  la	  oferta	  para	  los	  taskers.	  

•  Captar	  un	  mínimo	  de	  600	  tasker	  diarios.	  

•  Lograr	  un	  mínimo	  de	  100.000	  tareas	  mensuales.	  

•  Lograr	  mantener	  una	  comunidad	  afiliada	  de	  5.000	  taskers	  al	  año.	  	  	  

•  Posicionar	  el	  propósito	  de	  la	  marca	  en	  los	  impactos	  en	  todos	  los	  canales	  de	  

información.	  

•  Lograr	  un	  retorno	  de	  más	  de	  $100.000.000	  en	  medios	  de	  comunicación,	  en	  donde	  

más	  del	  60%	  debía	  concentrarse	  en	  medios	  T1	  (alcance	  nacional).	  

•  Lograr	  estar	  presentes	  en	  al	  menos	  4	  canales	  de	  televisión	  abierta.	  

•  Lograr	  posicionar	  la	  plataforma	  de	  inscripción	  en	  medios	  informa?vos	  online,	  

generando	  un	  hipervínculo	  a	  la	  landing	  (o	  página	  de	  aterrizaje)	  con	  los	  impactos	  

conseguidos.	  



74 
NOTAS 
TOTAL DE PUBLICACIONES EN MEDIOS. 

$154.397.153 
RETORNO 

CONSIDERANDO EL RETORNO A PARTIR DE 

NOTAS EN MEDIOS. 

31.108.236 
IMPRESIONES POTENCIALES 

SUMA EN BASE AL TOTAL DE IMPRESIONES 

POTENCIALES EN MEDIOS. 

Earned & Shared Media 



30%	  

17%	  

8%	  

44%	  

Televisión	  

Prensa	  Escrita	  

Radio	  

Medios	  Online	  

•  Se	  consiguieron	  un	  total	  de	  8	  publicaciones	  

en	  televisión	  de	  alcance	  nacional.	  (Todas	  

formato	  entrevista).	  

•  En	  prensa	  escrita	  se	  logró	  un	  retorno	  de	  26	  

millones,	  equivalente	  a	  10	  notas	  en	  medios	  

impresos.	  

•  En	  cuanto	  a	  las	  radios,	  se	  lograron	  un	  total	  de	  

12	  millones	  en	  retorno.	  

•  En	  medios	  online	  se	  lograron	  49	  impactos	  

posiRvos.	  

Earned Media por Formato 



HIGHLIGHTS 
en medios 



Principales Publicaciones 

 
  MEDIO: TVN 
  LINK 
FECHA: 02/06/2020 
 



Principales Publicaciones 

 
  MEDIO: CHV 
  LINK 
  FECHA: 24/03/2021 
 



Principales Publicaciones 

 
  MEDIO: MEGA 
  LINK 
  FECHA: 04/07/2020 
 

NO	  VA	  ESTO	  ES	  CHAMBAS	  



Principales Publicaciones 

 
MEDIO: TVN 
LINK 
FECHA: 10/06/2020 
 



Principales Publicaciones 



Principales Publicaciones 



Principales Publicaciones 



AMPLIFICACIÓN  
del mensaje… 



PLATAFORMAS INTERNAS 

•  Comunidad	  afiliada	  a	  la	  plataforma	  

de	  más	  de	  12.8K	  de	  taskers	  al	  

término	  de	  la	  campaña.	  

•  Más	  de	  12.K	  de	  seguidores	  en	  

Instagram.	  

•  Además,	  creamos	  programas	  

mensuales	  (IGTV),	  para	  resolver	  

dudas	  y/o	  informar	  novedades	  de	  la	  

empresa.	  

•  Por	  úlRmo,	  realizamos	  cápsulas	  

digitales,	  de	  ”un	  día	  con	  un	  tasker”	  

para	  generar	  credibilidad	  y	  

confianza	  con	  el	  compromiso	  de	  

marca.	  



•  Blog	  para	  la	  comunidad,	  con	  dos	  focos:	  

mantener	  una	  comunicación	  constante	  e	  

información	  (insights)	  para	  compar?r	  con	  

medios	  de	  comunicación.	  

Plataformas Internas 



RESULTADOS CONSEGUIDOS 
•  Comunidad	  afiliada	  de	  más	  de	  12.800	  tasker,	  en	  menos	  de	  6	  meses.	  

(Usuarios	  entre	  18	  y	  35	  años.	  37.67%	  son	  hombres	  y	  62.32%	  mujeres).	  

•  Se	  consiguió	  captar/atraer	  un	  número	  de	  13	  clientes.	  

•  Se	  consiguió	  un	  mínimo	  de	  220.000	  tareas	  mensuales	  en	  el	  tercer	  mes	  de	  

campaña.	  

•  Se	  captaron	  como	  mínimo	  930	  tasker	  diarias,	  a	  través	  de	  las	  diferentes	  

plataformas	  de	  comunicación	  (gesRón	  de	  prensa	  y	  digital).	  

•  Se	  logró	  un	  total	  de	  74	  apariciones	  en	  medios	  de	  comunicación	  masivos,	  

alcanzando	  un	  total	  de	  31M	  de	  impresiones	  potenciales.	  

•  Se	  logró	  un	  total	  de	  8	  notas	  en	  televisión,	  con	  alcance	  nacional,	  y	  

posicionando	  en	  todas	  la	  landing	  page	  de	  TouchTask,	  vocería	  y	  mensajes	  

claves	  para	  ambos	  focos	  (B2B	  y	  B2T).	  	  
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