


Nace como una inicitaiva impulsada por Cerveza Corona para ir en ayuda del turismo local una de las 
industrías más golpeadas producto de la pandemia y la posterior crisis ecónomica siendo el 95% pymes, 
empleando a más de 500.000 personas y representando el 3% del PIB  
 
Partner estrátegico : 
Smartrip primera empresa de viajes boutique con un enfoque sostenible. 
 20% de sus ingresos netos a apoyar proyectos de las comunidades locales que viven en los alrededores 
de los hoteles. 
100% hecho en Chile en increíbles destinos , pequeñas playas y tesoros naturales escondidos. 
 
Impacto:  
Budget : 250K 
Número de noches : + 2.6 K para una campaña en 2 etapas  
Número de hoteles : 25 
regiones: 13 de norte a sur  

fuente Ine, Banco Central 
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Criterio de selección: 
 

Destinos emergentes y no masivos  

Privilegiar hoteles que estén en localidades con mayores niveles de pobreza para que la ayuda sea 

significativa 

Emprendedores jugados por el destino y la sustentabilidad 

Hoteles relevantes para las economías locales 

Han hecho un gran esfuerzo por posicionar destinos que no estaban en el radar tan fácilmente 

Spots notables para poder activar la marca  

Todos necesitaban un apoyo para seguir funcionando 

Destinos que en su mayoría ya venían afectados por la crisis social octubre 
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RESULTADOS EARNED MEDIA 

TIPO DE MEDIO NÚMERO 
 DE NOTAS RETORNO IMPRESIONES 

POTENCIALES 
PRENSA  
ESCRITA 8 $28.881.001        938.795 
MEDIOS  

WEB 84 $97.505.176   18.422.150 
RADIO 8      $8.141.236 402.000 
RRSS
 70 $40.016.419 2.062.733 

 
TELEVISÓN 



4 $68.908.200 2.087.701 

 
TOTAL 

 
174   $243.452.032 23.913.379 



RESULTADOS AMIGOS CORONA 
RESULTADOS 

FASE 1 Y FASE 2 

    INFLUENCERS 15 

IMPRESSIONS 896.462 

          TAPS ON @cerveza_corona 1.184 

              #ApoyaAlTurismoLocall
 294 

CLICKS on link 3.350 



CONSIDERACIONES 

●  Esta etapa de la campaña la dividimos en dos fases de comunicación, la cual la primera comenzó el 
sábado 11 de julio.  
 

●  El mismo día de lanzamiento se gestionó en medios televisivos, impresos, onlines y radiales. 
 

●  Durante las semanas siguientes, se comunicó fuertemente el apoyo que Cerveza Corona entregó a la 
industria del turismo nacional.   
 

●  Cerveza Corona marcó pauta en los medios al momento de hablar sobre la futura reactivación del 
turismo, haciendo un llamado a su apoyo.  
 

●  Nuestros Medios Embajadores cumplieron el compromiso acordado respecto a cantidad de 
publicaciones.  
 

●  Se realizaron 40 notas, las cuales generaron un retorno de $113.772.535 y 11.010.545 impresiones 
potenciales.  
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Considerando el retorno a partir 
de notas en medios online y 
RR.SS. 

 

$ 113.772.535 

IMPRESIONES 
POTENCIALES 
11.010.545 



02 Notes in Written press 

05 interactions in RR.SS 

27 Notes in Web 

02  Notes on Radio 

04 Notes on TV 

El siguiente informe presenta los resultados de la gestión de prensa realizados por 
ALTA Comunicación durante la campaña TURISMO 2020 para Cerveza Corona. 
 

Resultados: 



NOTAS 
DESTACADAS 



 
  MEDIO: MEGA 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $22.858.200 
  ALCANCE: 1.095.632 

 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: TVN 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $36.000.000 
  ALCANCE: 671.075 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: CHILEVISIÓN 
  FECHA: 12-07-2020 
  VALOR: $8.100.000 
  ALCANCE: 314.994 

 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 



  MEDIO: EL MERCURIO, CUERPO B 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $3.800.000 
  ALCANCE: 625.411 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: EL CENTRO DE TALCA 
  FECHA: 15-07-2020 
  VALOR: $3.150.000 
  ALCANCE: 7.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: EL MERCURIO (DIGITAL) 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $2.000.000 
  ALCANCE: 2.029.000 

 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



  MEDIO: EL MOSTRADOR 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $3.100.000 
  ALCANCE: 975.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: FULLOUTDOOR 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $1.100.000 
  ALCANCE: 11.800 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: EL CENTRO .CL 
  FECHA: 15-07-2020 
  VALOR: $750.000 
  ALCANCE: 45.300 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



  MEDIO: CAPITAL 
  FECHA: 13-07-2020 
  VALOR: $2.325.000 
  ALCANCE: 125.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: CNN ONLINE 
  FECHA: 13-07-2020 
  VALOR: $2.077.000 
  ALCANCE: 1.735.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: MÁS CUREPTO HD (TV) 
  FECHA: 13-07-2020 
  VALOR: $1.950.000 
  ALCANCE: 6.000 

 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



  MEDIO: CHOCALE 
  FECHA: 16-07-2020 
  VALOR: $810.000 
  ALCANCE: 67.600 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: DF.CL 
  FECHA: 16-07-2020 
  VALOR: $2.263.000 
  ALCANCE: 117.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: COOPERATIVA 
  FECHA: 19-07-2020 
  VALOR: $2.914.000 
  ALCANCE: 1.992.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



  MEDIO: ENTORNO INTELIGENTE 
  FECHA: 13-07-2020 
  VALOR: $810.000 
  ALCANCE: 12.000 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: LATIN WAVE 
  FECHA: 14-07-2020 
  VALOR: $810.000 
  ALCANCE: 5.300 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  MEDIO: RADIOFMMAS 
  FECHA: 13-07-2020 
  VALOR: $300.000 
  ALCANCE: 1.600 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



  MEDIO: SOCIAL GRAM 
  FECHA: 12-07-2020 
  VALOR: $1.500.000 
  ALCANCE: 20.670 

 
  MEDIO: LADERA SUR (INSTAGRAM) 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $405.243 
  ALCANCE: 15.000 

 

  MEDIO: LADERA SUR 
  FECHA: 11-07-2020 
  VALOR: $1.500.000 
  ALCANCE: 87.963 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA: 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



SHARED 
MEDIA 

REDESCUBRE CHILE | JULIO-
AGOSTO 



CONSIDERACIONES 

●  Esta etapa de la campaña nuestros embajadores de la marca comunicaron el lanzamiento de 
la campaña. 
 

●  Cada uno seleccionó una foto de algún lugar de Chile que habían ido y contó en el 
comentario de cada post de qué se trataba esta iniciativa, destacando el recuerdo por volver 
a viajar por Chile.  
 

●  Además de tener a nuestros Amigos Corona, seleccionamos a líderes de opinión regionales 
para que potenciaran el mensaje de apoyar el turismo local pero más enfocado en cada una 
de sus zonas.  
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NÚMEROS FINALES ETAPA 1  
 

-  Semanas de comunicación 6 semanas  inicio 1ra 

semana agosto - 1ra semana octubre  

-  número de visitas sitio: 178K 

-  número de ganadores : 100 ganadores cada 15 días 

-  Total estadías regaladas: 400  

-  Sorteos:  

-  1 SORTEO 19 DE AGOSTO 

-  2 SORTEO 2 DE SEPTIEMBRE 

-  3 SORTEO 16 DE SEPTIEMBRE 

-  4 SORTEO 30 DE SEPTIEMBRE 
 
    

 
   

TOTAL INSCRITOS +11.1K 



ETAPA 
2 REDESCUBRE CHILE 



●  Esta segunda fase de comunicación la abordamos desde las historias de los hoteles y sus dueños, 
trabajadores y proveedores.  
 

●  Los medios regionales fueron clave ya que gestionamos en las ubicaciones de cada hotel.  
 

●  Se comunicó masivamente, por sobre todo en medios online para así también generar tráfico a la 
plataforma de la campaña.  
 

●  Se realizaron 118 notas, las cuales generaron un retorno de $124.596.931 y 12.765.324 impresiones 
potenciales.  

CONSIDERACIONES 



134	
  
NOTAS 

Considerando el retorno 
a partir de notas en 
medios online y RR.SS. 

RETORNO 
$ 129.409.578 

IMPRESIONES 
POTENCIALES 
12.902.834 



06 Notes in Written press 

65  interactions in RR.SS 

57 Notes in Web 

06 Notes on Radio 

El siguiente informe presenta los resultados de la gestión de prensa realizados por ALTA 
Comunicación durante la campaña TURISMO 2020 para Cerveza Corona. 
 

Results: 

GRÁFICO DE RETORNO POR SOPORTE 
 
 

GRÁFICO Nº APARICIONES POR SOPORTE 
 
 



NOTAS 
DESTACADAS 



 
  MEDIO: LA ESTRELLA DE VALPARAÍSO 
  FECHA: 31-08-2020 
  VALOR: $3.750.000 
  ALCANCE: 16.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: LA DISCUSIÓN DE CHILLÁN 
  FECHA: 07-09-2020 
  VALOR: $6.750.000 
  ALCANCE: 7.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

	
   

 
  MEDIO: CANAL 12 INFORMATIVO DEL NORTE 
  FECHA: 12-07-2020 
  VALOR: $1.000.000 
  ALCANCE: 1.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



	
   

 
  MEDIO: EL MERCURIO, DOMINGO 
  FECHA: 27-09-2020 
  VALOR: $11.180.000 
  ALCANCE: 248.084 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: EL PINGÜINO 
  FECHA: 15-09-2020 
  VALOR: $1.276.000 
  ALCANCE: 5.200 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



 
  MEDIO: INMUNES CHILE 
  FECHA: 16-07-2020 
  VALOR: $810.000 
  ALCANCE: 6.700 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: SOY CHILE 
  FECHA: 11-08-2020 
  VALOR: $2.511.000 
  ALCANCE: 706.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: TURISMO INTEGRAL 
  FECHA: 10-08-2020 
  VALOR: $750.000 
  ALCANCE: 3.200 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



	
   

 
  MEDIO: ARICA HOY 
  FECHA: 13-08-2020 
  VALOR: $750.000 
  ALCANCE: 4.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: EL MOSTRADOR 
  FECHA: 13-08-2020 
  VALOR: $2.325.000 
  ALCANCE: 975.000 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: LA DISCUSIÓN.CL 
  FECHA: 07-09-2020 
  VALOR: $1.500.000 
  ALCANCE: 37.500 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



	
   

 
  MEDIO: DEMOLICION 
  FECHA: 17-08-2020 
  VALOR: $1.125.000 
  ALCANCE: 6.267 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: DEMOLICION 
  FECHA: 23-09-2020 
  VALOR: $870.000 
  ALCANCE: 13.200 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: ADICTO A CHILE – INSTAGRAM STORY 
  FECHA: 29-09-2020 
  VALOR: $277.480 
  ALCANCE: 0 
 



	
   

 
  MEDIO: LADERA SUR 
  FECHA: 23-09-2020 
  VALOR: $1.215.000 
  ALCANCE: 87.963 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: CHILE SURF 
  FECHA: 24-09-2020 
  VALOR: $580.000 
  ALCANCE: 11.900 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

	
   

 
  MEDIO: DEMOLICION 
  FECHA: 25-09-2020 
  VALOR: $750.000 
  ALCANCE: 4.200 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



REDESCUBRE CHILE | AGOSTO -
OCTUBRE 

SHARED 
MEDIA 



CONSIDERACIONES 

●  Esta etapa de la campaña nuestros embajadores de la marca comunicaron lo diferentes 
hoteles que son parte de esta iniciativa.  
 

●  La idea fue asociar a un Amigo Corona con un hotel de Smartrip para que pudieran 
apoyarlo en la comunicación y mostrar sus cualidades para llamar la atención de sus 
seguidores.  
 

●  Además, se potenció la inscripción al concurso por alguna de las estadías.  
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