
CAMPAÑA 
UB21 
EVENTO LANZAMIENTO 



EVENTO 

Siendo fiel a su lema “Impossible is Nothing”, adidas fue la primera marca 
deportiva en activar en pandemia este 2021, con un evento totalmente fuera 

de lo común, el cuál terminó con una proyección de los nuevos modelos 
UB21 en el Costanera Center, que fue visto por miles de personas desde 

RRSS, sus casas y a través de los canales oficiales de la marca. 





ALGUNAS POSTALES DE ESE DÍA… 



EARNED & SHARED MEDIA 

$77.188.483 
RETORNO 

61 
NOTAS 

TOTAL DE PUBLICACIONES EN 
MEDIOS Y SUS RR.SS. 

 
___________ 

CONSIDERANDO EL RETORNO A PARTIR DE 
NOTAS EN MEDIOS Y RR.SS. 

IMPRESIONES 

POTENCIALES 

13.337.807 
SUMA EN BASE AL TOTAL DE IMPRESIONES POTENCIALES  
EN MEDIOS. 



HIGHLIGHTS 



 
  MEDIO: 24H TVN 
  FECHA: 11-02-2021 
  VALOR: $2.291.400 
 

 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



 
  MEDIO: LAS ÚLTIMAS NOTICIAS 
  FECHA: 21-02-2021 
  VALOR: $8.000.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: LAS ÚLTIMAS NOTICIAS 
  FECHA: 27-02-2021 
  VALOR: $7.520.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: LA TERCERA 
  FECHA: 28-02-2021 
  VALOR: $3.572.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



 
  MEDIO: ADN RADIO CHILE 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $2.571.058 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: RADIO COOPERATIVA 
  FECHA: 07-02-2021 
  VALOR: $4.020.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: ADN RADIO CHILE 
  FECHA: 20-02-2021 
  VALOR: $7.500.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



REPORTE ADIDAS FOOTBALL/X-GHOSTED - OCTUBRE 2020 

 
  MEDIO: ADN RADIO ONLINE 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $2.325.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: ALTINFO 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: AMIGAS QUE CORREN 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



REPORTE ADIDAS FOOTBALL/X-GHOSTED - OCTUBRE 2020 

 
  MEDIO: BEASTIE 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: LADY RUN 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: OSSOM 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



REPORTE ADIDAS FOOTBALL/X-GHOSTED - OCTUBRE 2020 

 
  MEDIO: VELVET 
  FECHA: 02-02-2021 
  VALOR: $1.125.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: EL CANAL DE LUIS AGUILERA 
  FECHA: 03-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: JC MAGAZINE 
  FECHA: 03-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



REPORTE ADIDAS FOOTBALL/X-GHOSTED - OCTUBRE 2020 

 
  MEDIO: VIRUN 
  FECHA: 03-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: VISTE LA CALLE 
  FECHA: 03-02-2021 
  VALOR: $750.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 

 
  MEDIO: AS CHILE 
  FECHA: 04-02-2021 
  VALOR: $1.500.000 
 
 
  VOCERÍA:  
  EXCLUSIVIDAD EN NOTA:  
  BRANDING: PRODUCTO/MENCIÓN:  
  FIN DE SEMANA:  
 

  SI  
  SI  
  SI  
  SI 

  NO  
  NO  
  NO  
  NO 



+979.786 
IMPRESIONES TOTALES 

+177.965 
INTERACCIONES 

Número de veces que la publicación se ha 
visualizado. 

Interacciones emanadas desde todas las 
RRSS activadas. 

CONSIDERACIONES 

11 
IG POSTS 

107 
IG STORIES 



VISIBILIDAD DE LA CAMPAÑA: 
Embajadores 

KIKA SILVA 
 

Gabriela Dellagnol 
 

Juanfra Retamal 
 

Inna Moll 
 

Chantal Gayoso 
 

Macarena Borie 
 

Jennifer Gonzalez 
 

Sebastián Keitel 
 

Benjamin Miranda 
 

Nicolas Sokarai 
 

Mathias Saxton 
 



IMPRESIONES POR INFLUENCIADOR 

78.759 

66.575 

43.783 

20.676 
13.278 9.829 7.304 4.241 2.575 
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HIGHLIGHTS 



•  Nombre: Juan Francisco Matamala 
•  Alcance: 56.197 

•  Nombre: Gabriela Dallagnol 
•  Engagement Rate: 206,50% 

MEJORES POSTS 

ALCANCE ENGAGEMENT RATE CANTIDAD DE LIKES 

•  Nombre: Gabriela Dallagnol 
•  Likes: 4.636 



MEJORES STORIES 

ALCANCE ENGAGEMENT RATE SWIPE UP 

•  Nombre: Inna Moll 
•  Alcance: 82.841 

•  Nombre: Gabriela Dallagnol 
•  Engagement Rate: 73,39% 

•  Nombre: Macarena Borie 
•  Swipe Up: 27 
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