


Por años acompañando a las familias chilenas, la marca de Mademsa, dedicada a la fabricación de 

artículos de línea blanca, se ha enfocado en mejorar la calidad de vida de las personas a través de 

productos que facilitan y simplifican las tareas del día a día en el hogar.

¡Actualízate”, es una campaña que invita a los consumidores a reflexionar sobre la equidad de género y al 

reparto igualitario de las tareas domésticas entre quienes conforman un hogar.

El objetivo principal de esta propuesta fue potenciar el cambio de imagen de la marca y target a través de 

los usos, características y ventajas de los productos de Mademsa, pero diferenciando las categorías por 

etapas estacionales, a través de acciones prensa y influencers marketing.

CONTEXTO



SABIAMOS QUE…

Los usuarios de redes sociales y los potenciales clientes están cada vez más exigentes con lo que 

representan las marcas, y Mademsa tenía la misión de romper el paradigma frente a las labores 

domésticas. 



NUESTRO DESAFÍO 

Dar a conocer en los principales medios de comunicación el por qué de este cambio de imagen , sin 

dejar de lado lo que Mademsa ha hecho históricamente desde sus inicios: estar en constante 

innovación y sintonía con lo que demandan los consumidores y la sociedad.

Por otro lado, la búsqueda del pool de influenciadores estuvo enfocada en las familias "actuales", 

donde se rompieran el estereotipo de la familia tradicional chilena (mamá, papá, hijos), incluir 

diferentes modelos y grupos familiares, y que los usuarios se vieran representados con el día a día de 

estos influenciadores.



PUBLICACIONES DE PRENSA





Móvil matinal “Contigo en la mañana”, de CHV.
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RESULTADOS

● 19 notas de prensa obtenidas en 2021 con la marca Mademsa, 12 de ellas se enfocaron en el lanzamiento de “¡Actualízate!”, seis de ellas en 

octubre y el resto, en noviembre, con gestión earned y paid media. Resulta todo un éxito debido al reconocimiento de la firma y a la reactivación 

comunicacional de la misma en este período.

Total Notas Paid Media Earned Media Impresas Web TV RRSS

12 7 5 2 8 1 1
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ACTUALÍZATE OCT-NOV $8.047.00
0

12 4.670.573 51,73% 63,16% 73,37%
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