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CONTEXTO E————

Por anos acompanando a las familias chilenas, la marca de Mademsa, dedicada a la fabricacion de
articulos de linea blanca, se ha enfocado en mejorar la calidad de vida de las personas a través de
productos que facilitan y simplifican las tareas del dia a dia en el hogar.

iActualizate”, es una campana que invita a los consumidores a reflexionar sobre la equidad de género y al
reparto igualitario de las tareas domeésticas entre quienes conforman un hogar.

El objetivo principal de esta propuesta fue potenciar el cambio de imagen de la marca y target a través de
los usos, caracteristicas y ventajas de los productos de Mademsa, pero diferenciando las categorias por
etapas estacionales, a través de acciones prensa y influencers marketing.
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SABIAMOS QUE...

Los usuarios de redes sociales y los potenciales clientes estan cada vez mas exigentes con lo que
representan las marcas, y Mademsa tenia la mision de romper el paradigma frente a las labores
domésticas.
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NUESTRO DESAFIO

Dar a conocer en los principales medios de comunicacion el por qué de este cambio de imagen, sin
dejar de lado lo que Mademsa ha hecho histéricamente desde sus inicios: estar en constante
innovacion y sintonia con lo que demandan los consumidores y la sociedad.

Por otro lado, la busqueda del pool de influenciadores estuvo enfocada en las familias "actuales”,
donde se rompieran el estereotipo de la familia tradicional chilena (mama, papa, hijos), incluir
diferentes modelos y grupos familiares, y que los usuarios se vieran representados con el dia a dia de

estos influenciadores.
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@ mademsa

Se moderniza lanzando un nuevo
posicionamiento: Actualizate

La propuesta estd conectada con las necesidades actuales de los consumidores y abre un espacio al
didlogo que conversa con la sociedad contemporédnea. El anuncio también presenta la nueva identidad
visual de la marca, reforzando su enfoque moderno.

Entendiendo los cambios que estamos viviendo a
nivel mundial, Mademsa, una de las marcas de
mas conocidas en nuestro pais,

electrodomésticos
Innzaunuevaldumdldvbln\lymcla-;num

sociales de la marca y contaré con una estrategia de
influenciadores para amplificar el mensaje,

cocinas En los cuales destaca los productos
Mademsa Efficace 17,5 SZG, Nordik 415 y 775X

reforzando - de forma liviana y sin
cbémo las

que

Para que méas de
te

consumidores modernos. Y ademas presenta su
nueva campafia “jActualizate" que invita al
consumidor a reflexionar sobre temas de equidad y
reparto de tareas en el hogar.

Asi, Mademsa moderniza su imagen después de
afos. De esta manera la marca se posiciona con la
premisa de actualizar los roles de la familia dentro y
{uera del hogar, invitando a la reflexion sobre el tema
de la equidad y las tareas

i de
a revisar su pagina

cl, donde podras encontrar

sigue por su
reconocido disefio y calidad, y nuestra mision ahora
s posicionar la marca con un propdsito claro que

la sociedad y genere
cambios positivos”, agrega Cristiana
Duclos.

Una marca con tradicién y trayectoria
es una de las marcas mas

cobmo
del dia a dia, haciendo que la rutina sea més
equilibrada para todos.

“Mademsa es una marca arraigada en la sociedad
chilena, pues ha estado en la vida de las
personas. Pero entendiendo que los tiempos
cambian y con ello también las personas y sus
atono eon ol

escenario actual. Las labores

conocidas y respetadas de Chile. Un
95% de los consumidores nos conocen
gracias a su tradicion y trayectoria, que
desde 1937 entiende a los consumidores
y ha logrado evolucionar con ellos,
mejorando su calidad de vida, a través
de productos qua faciliten y simplifiquen
las tareas evolucion

relegan solo a las mujeres. Hoy ellas lrubnlan y
deben complementar vida laboral con la hogarefia,
al igual que los hombres. EI eoncopto d-

entender que las tareas de la casa deban m-llum
dommoqulhﬂvaporpamdequhmula

es I.a qun seguir
potenciando, de una forma alegre,
moderna, diversa, cercana y verdadera.
En Chile, la venta de la categoria de
linea blanca representa un 18,5% dentro
de los pmdumna de tecnologia y ha
de 71%

componen”, sefiala Cristina Duclos, VP
LATAM.

La se lanzaréd en las redes

Www.
articulos de climatizacion, calefaccion y linea
blanca, con despacho a

atodo Chile.

Mademsa presenta su nuevo
Posmlonarmento con la campaia
Actualizate"

@ mademsa

Mademsa se moderniza
lanzando un nuevo
posicionamiento

Entendiendo los cambios que estamos viviendo a nivel
mundial, Mademsa, una de las marcas de electrodo-
mésticos mds conocidas en nuestro pais, lanza su nueva
identidad visual y revela su nuevo logo, respondiendo
las necesidades de los consumidores modernos. Y
ademds presenta su nueva campana "jActualizate!" que
invita al consumidor a reflexionar sobre temas de equi-
dad y reparto de tareas en el hogar. Asi, Mademsa
moderniza su imagen después de afos. De esta manera
la marca se posiciona con la premisa de actualizar los
roles de la familia dentro y fuera del hogar, invitando a
la reflexién sobre el tema de la equidad y cémo pode-
mos compartir las tareas del dia a dfa, haciendo que la
rutina sea mds equilibrada para todos. "Mademsa es
una marca arraigada en la sociedad chilena, pues ha
estado presente en la vida de las personas. Pero enten-
diendo que los tiempos cambian y con ello también las
personas y sus mentalidades, hoy debemos ponernos a
tono con el escenario actual. Las labores domésticas no
se relegan solo a las mujeres. Hoy ellas trabajan y de-
ben complementar vida laboral con la hogarena, al igual
que los hombres, El concepto de modernidad de la
marca apunta a eso también, a entender que las tareas
de la casa deben realizarse de manera equitativa por
parte de quienes la componen”, sefiala Cristina Duclos,
VP Marketing Latam.

@ mademsa

La marca se posiciona con la premisa de actualizar los roles de la familia dentro y fuera del hogar, invitando a la refiexion sobre el tema de la equidad y
como podemos compartir las tareas del dia a dia.

La propuesta esta conectada con las necesidades actuales de los consumidores y abre un espacio
al didlogo que conversa con la sociedad contemporanea. El anuncio también presenta la nueva

identidad visual de la marca, reforzando su enfoque moderno.
(® 10 de Noviembre de 2021, 17:43

Entendiendo los cambios que estamos viviendo a nivel mundial, Mademsa, una de las marcas
de electrodomésticos mas conocidas en nuestro pais, lanza su nueva identidad visual y revela
su nuevo logo, respondiendo las necesidades de los consumidores modernos. Y ademas
presenta su nueva campana "jActualizate!" que invita al consumidor a reflexionar sobre temas
de equidad y reparto de tareas en el hogar.

Asi, Mademsa moderniza su imagen después de afios. De esta manera la marca se posiciona
con la premisa de actualizar los roles de la familia dentro y fuera del hogar, invitando a la
reflexion sobre el tema de la equidad y como podemos compartir las tareas del dia a dia,
haciendo que la rutina sea mas equilibrada para todos.

“Mademsa es una marca arraigada en la sociedad chilena, pues ha estado presente en la vida
de las personas. Pero entendiendo que los tiempos cambian y con ello también las personas y
sus mentalidades, hoy debemos ponernos a tono con el escenario actual. Las labores
domésticas no se relegan solo a las mujeres. Hoy ellas trabajan y deben complementar vida
laboral con la hogarena, al igual que los hombres. El concepto de modernidad de la marca
apunta a eso también, a entender que las tareas de la casa deben realizarse de manera
equitativa por parte de quienes la componen”, sefiala Cristina Duclos, VP Marketing LATAM.
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; PROPUS‘I’A INVITA A COMPARTIR LABORES DEL HOGAR CON EQUIDAD s»mneo contigo

= MADEMSA SE ACTUALIZA @MADEMSACL & 419. 25

ENVIANOS TUS DENUNCIAS AL NUMERO +569 42201121 °| 24° lContigoCHV

Movil matinal “Contigo en la manana”, de CHV.

mademsa

ALTA







@ jpqueralto @ * Seguir

o

jpqueralto @ ;;Que felicidad!! Les
quiero contar una tremenda noticia.
@mademsac! llegd a mi vida para
hacer todo mas facil a miy a mi
familia. La verdad con la Fran siempre
hemos compartido 1as labores de 1a
casa de forma equitativa, por eso la
felicidad si se trata de actualizar
nuestros electrodomeésticos... Soy un
duenoc de casa a full, me encanta
cocinar y disfrutar que esté ordenada
y limpia.

Los productos @mademsac! son
reamente increiples, Una marca
chilena con calidad, tradicion y
buenos precios.

PD: Recuerden que hoy recuerden es
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soyladyganga * Siguiendo sae

soyladyganga ¥ Desliza y mira lo
que tenge en mi nuevo Minibar @
De hace unos anos que los minirefris
de skincare estan muy de moda. Tenia
ganas de tener uno pero como una es
soa rendidora, se me ocurrio
incorporar un minibar a mi espacio y
usario para el skin care pero también
para mis snacks §).

Este es el minibar celsius 50S de
@mademsac! y ya lo llené con mis
favoritos: Tonicos, brumas, mascarillas,
yogures, frutillitas, agua y bebidita £.
Me gustc que es muy liviano y tiene
llave @.

TN W ey

;Es esta ia mejor idea que tuve en
marza? No tenao nriiehas ni
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@D} Les gusta 2 aloinchains y
@ mademsa

7,045 personas mas
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unafamiliax « Siguiendo
Audio original

unafamiliax Q=historiareal

Lavar no es lo mio. Yo (Ro) prefiero
andar pilucha que lavar ropa y comer
en una servilleta, gue lavar los platos.

Lo buenc es que somos super
complementarias y cuando
@mademsacl nos invitod a reflexionar
sobre como vemos los roles en el
hogar, nos dimos cuenta que con la
nueva rutina de colegio, hemos tenido
que adaptarnos a muchas cosas.
Necesitamos planificar clases, trabajo,
comidas y lograr que el tiempo rinda
para las dos!

No somos las mas organizadas, a
quién queremos enganar @ pero
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Les gusta a val.palmai y
856 personas mas

@ mademsa




0 negracesante « Siguiendo .
Audio original

‘\’ negracesante AL FIN ;El suefic del

\ refrigerador que da aqiita helada! ()
Actualicé mi casa con Mademsa
@mademsacl @ y estoy feliz con Ia
llegada del nuevo refrigerador
Mademsa Altus 1430W No Frost a mi
cocina.

Mis Razones para elegirio:
ﬂEsta’ pensado para entregar la
mayor flexibilidad y espacio para
organizar mis alimentos y bebidas.
«Su sistema MULTIFLOW de
enfriamiento distribuye de manera
ocptima el aire en &l interior de!
refrigerador garantizando una mejor
conservacion de los alimentos.
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3PP Les gusta z angelesconchay
1,859 personas mas

@ - @ mademsa
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RESULTADOS

PR

Total Notas Paid Media Earned Media

Impresas

Web

TV

RRSS

12 7 5

19 notas de prensa obtenidas en 2021 con la marca Mademsa, 12 de ellas se enfocaron en el lanzamiento de “jActualizate!”, seis de ellas en
octubre y el resto, en noviembre, con gestion earned y paid media. Resulta todo un éxito debido al reconocimiento de la firma y a la reactivacion
comunicacional de la misma en este periodo.

ACTUALIZATE | OCT-NOV | $8.047.00 12

4.670.573

51,73%

63,16%

73,37%
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