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McDonald’s en Lolla

Arcos Dorados - McDonald’s Chile, con miras a celebrar
su compromiso socioambiental con Ilas nuevas

generaciones, participo por primera vez en Lollapalooza
Chile 2023.

Para incrementar la expectacion, se implementé una
estrategia comunicacional que incluia la vinculacion de
McDonald’s con jovenes musicos nacionales a traves del
auspicio a “Lollapalooza de Culto”, espacio de
entrevistas creado por la seccion Culto del medio La
Tercera.

El propdsito de la accion era fortalecer la estrategia
comunicacional global sobre la participacion de
McDonald’s en Lollapalooza 2023, robusteciendo Ia
asociacion de la marca con conceptos asociados al
festival: juventud, diversidad, sustentabilidad e inclusion.



Sobre la iniciativa

Nombre del proyecto:
McDonald’s en Lollapalooza 2023

Pagina web del proyecto
https://www.latercera.com/etiqueta/lollapalooza-de-culto/

Principales Resultados:

= Cuatro programas subidos a Youtube, publicados en
La Tercera y Culto, y compartido en redes sociales
con el auspicio de McDonald’s.

= Mas de 565 visualizaciones en Youtube entre los
programas subidos al canal de La Tercera, todos con
el auspicio de McDonald'’s.

= Cinco publicaciones sobre el segmento auspiciado
por McDonald’s publicados en el destacado medio
online nacional, La Tercera.

Arcos Dorados

Tiempo de implementacion:
Desde 14 hasta el 19 de marzo de 2023.

Region(es) de implementacion:
Todo el pais.

Beneficiarios directos de la campana:
Publico en General, Asistentes a Lollapalooza.

Beneficiarios indirectos de la campana:
Otros actores de la industria de la alimentacion.


https://www.latercera.com/etiqueta/lollapalooza-de-culto/

Una ruta de
sostenibilidad

La Receta del Futuro es nuestra guia socioambiental. Utilizamos la gran escala de nuestra
compania, en 20 paises, para desarrollar iniciativas que nos permiten una operacion, cada vez,
mas amigable con el medio ambiente. Trabajamos cada dia para robustecer nuestros
procesos en materia de abastecimiento sustentable, cambio climatico, economia circular vy

empleo joven, asi como familia y bienestar.



Con nuestra experiencia internacional, como
Arcos Dorados confiamos e invertimos en el
desarrollo de Chile y su industria de alimentacion.
Esta vez, a traves de la participacion de
McDonald’s en Lollapalooza Chile 2023.




Fortaleciendo nuestra reputacion
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Arcos Dorados participo en el espacio creado por
La Tercera llamado “Lollapalooza de Culto”.

La accion fue realizada para robustecer el proposito
de la participacion de McDonald’s en Lollapalooza:
asociar la marca a los conceptos relacionados al
festival, como juventud, diversidad, sustentabilidad
e inclusion, a través de su auspicio a un espacio
con un publico objetivo joven e interesado en las
tematicas ESG desarrolladas por Arcos Dorados.

El espacio publicado en La Tercera, Culto y sus
redes sociales, entrevista a musicos participantes
del festival. El logo de McDonald’s figuraba dentro
del escenario, y se hacia mencion al auspicio
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Beneficios

e McDonald’s logré establecer un diferenciador de otros
actores de la industria de alimentos que participaron en
el evento, al desplegar sus maximos esfuerzos para
reflejar con su presencia.

® Robustecer la asociacion de la marca McDonald’s y el
compromiso de Arcos Dorados con los principios de
nuestra Receta del Futuro, destacando la sustentabilidad
e inclusion.

® Lograr resaltar la participacion de McDonald’s entre
multiples hitos mediaticos del festival, fortaleciendo la
reputacion y asociacion de la empresa en temas de
inclusion y sustentabilidad ante los jovenes.
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