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En un mundo cada vez mas consciente de la importancia de la
sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente, Electrolux, una marca
reconocida a nivel mundial por su compromiso con la innovacion y la
calidad en productos para el hogar, decidio lanzar una campana
revolucionaria llamada "Break the Pattern” (Rompe el patron). Esta
campana buscaba demostrar que es posible combinar estilo vy
responsabilidad ambiental, promoviendo practicas mas sostenibles en el
mundo de la moda.
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90% de nuestra ropa
se desecha antes de
que cumpla su ciclo
util. (Fuente - AEG:
Care Label Project
Lookbook)

Menos del 1% de
nuestra ropa es
convertida en “ropa
nueva” (Fuente - The
Ellen MacArthur
Foundation: A new
textiles economy:
Redesigning fashion’s
future)

/3% de nuestra ropa
termina quemada o
en vertederos (
Fuente - UNECE: 'We

need more
traceability and
transparency to

make better choices

)



OBJETIVO PRINCIPAL

El objetivo principal de la campana fue aumentar la asociacion de la marca con el cuidado del
medio ambiente y dar a conocer la accion disruptiva de Electrolux a nivel global. También se
busco generar contenidos y acciones digitales para crear un vinculo emocional con el publico y
generar recordacion de marca con la accion.
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OBJETIVOS

- Visibilizar desde la realidad un problema que afecta a nuestro pais, y a todo el planeta.

- Comunicar que la ropa mas sustentable es la que ya tenemos y que mediante el cuidado es
posible darle una vida mas larga.

- Aumentar la asociacion de la marca con el cuidado del medio ambiente.

- Dar a conocer la accion disruptiva de la marca a nivel global, de Chile al mundo.

- Generar contenidos y acciones digitales para crear un vinculo emocional con el publico.

- Ensenar al consumidor que mediante el cuidado de la ropa, es posible que esta dure el
doble.

- Comunicar el dano que hace al planeta el fast fashion y el desecho de la ropa en buen
estado.

- Comunicar a través de la articulacion de diferentes actores lo que esta sucediendo en Chile
con el vertedero del desierto de Atacama.

- Buscar situaciones contingentes para mostrar las distintas prendas elaboradas por la marca
junto a las disenadoras.

- Generar recordacion de marca con la accion.
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La campana se llevdo a cabo en la region de Atacama, en el SEGUNDO
cementerio de ropa mas grande del mundo. Electrolux se encargd de
recolectar prendas de este lugar para crear una extraordinaria coleccion de
alta costura en colaboracion con disenadores de renombre y artesanos locales.
Estas prendas transformadas se convirtieron en piezas unicas, elegantes y
totalmente sostenibles, demostrando la importancia de dar una segunda vida a
los materiales y reducir el impacto ambiental de la industria textil.




Estrategia de la
campana
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electroluxcl
Audio original

@ electroluxcl En promedio, |a ropa se desecha después de solo 10

usos; la mayoria termina aqui, en Chile, en cementerios de ropa
como el desierto de Atacama.

Nuestro objetivo es que las prendas duren el doble. Por esto, en

colaboracidon con @RaveReviewClothes, hemos creado una
coleccion de moda hecha con ropa rescatada desde nuestro

BREAK

;Por qué? Para asi mostrar que todavia hay un gran valor en las

T H E P a TT E RN cosas que tiramos. ;Sé parte del cambio, #BreakThePattern!

Entérate mas en el link de nuestra bio.

#Electrolux #Chile #modasustentable #ropaecologica

QY N

La estrategia de la campana se dividio en dos fases de ejecucion. En la primera fase, se enfoco en la
difusion a través de comunicados de prensa y gestiones en medios, con el objetivo de dar a conocer la
campana global de Electrolux y mostrar que es posible crear prendas de alta calidad a partir de
materiales reciclados. Se lograron buenos resultados en medios masivos, nicho, moda y
sustentabilidad, con un alcance potencial de mas de 7 millones de personas.
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DESECHADA EN
EL DESIERTO

DE ATACAMA

SE CONVERTIRA *’*"” o

EN PRENDAS DE
ALTA'COSTURA

Bajo el nombre Break the Pattern,
la compania de electrodomeésticos
Electrolux, junto al duo de disenadoras
suecas Rave Review -las mismas que
crearon Cryptopanties, una ropa interior
que pretende ingresar a las mujeres
en el mundo del blockchain-, lanzaran
una coleccion de alta costura de ropa
reciclada del desierto de Atacama.

El objetivo, dicen, es darles una nue-
va vida a las prendas de este cemen-
terio de ropa y asi generar conciencia
al cuidado del vestuario y las practicas

_!*n

sustentables. La idea tambien es ani-
mar a las personas a adoptar practicas
sostenibles como lavar menos, usar
cargas completas y con temperaturas
bajas.

‘Con esta campana queremos que
nuestros consumidores recuerden que
la ropa mas sustentable es la que ya
tenemos en los armarios. Se trata de
reflexionar y ser mas conscientes de lo
que hacemos y como lo hacemos’, se-
nalé Ana Peretti, directora de marketing
de Electrolux Latinoameérica.

MANUEL FIGUEROA

-...

Kl CHV Noticias

MARKETING MANAGER ELECTROLUX

CHV Noticias esta en Pluto.tv canal 208

ROPA DEL DESIERTO CONVERTIDA EN ALTA COSTURA
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NOTICIAS

The Atacama Collection: Alta
costura con ropa desechada

Marca de ropa de origen sueco crea 'The Atacama Collection, coleccion Unica

confeccionada con ropa desechada en el desierto de Atacama.

Por Equipo Concierto.cl | 03 Oct, 2022, 13:07 hrs

e iDe que tratara? Taylor Swift habla de
nueva cancién de Midnights

o Festival Internacional Teatro a Mil 2023:
revelan primeros grandes espectaculos

Rave Review es la marca de origen sueco que, junto
con la empresa de electrodomésticos Electrolux,
cre6 Break the Pattern. Iniciativa que busca
desarrollar, a través de The Atacama Collection, una
coleccién unica confeccionada con ropa desechada
del segundo cementerio de ropa mas grande del
mundo: el desierto de Atacama.

CO0ODOD
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Marca sueca lanza coleccion de alta costura
con ropa desechada en desierto de Atacama

» Un verdadero vertedero clandestino de ropa es lo que hay en la aridez, a la altura
de Alto Hospicio. Tras concitar atencién mundial, fueron convocadas prestigiosas
disenadoras Rave Review para crear una coleccién a partir de estas prendas abandonadas.

a marca sustenta-
ble Rave Review,
junto a la empre-

sa de elactrodomésti
cos Electrolux, lanzaran
una linea de alta costura
usando prendas recicla-
das del cementerio de
ropa del desierto de Ata-
cama en Chile.

Asi lo sefiala el dia-
rio Financiero, indican-
do que dicha campana
llevara por nombre Break
the Pattern, en espafiol
algo asi como “Romper
el patrén”

La iniciativa busca
darle una segunda vida
a las prendas desecha-
das por toneladas en el
desierto de Atacama, a
la altura de Alto Hospi-
cio, en la Regioén de Ta
rapaca.

“El Desierto de Ataca-
ma en Chile es el desierto
mas antiguo de la Tierra.
Cada afio se arrojan aqui
alrededor de 39.000 tone-
ladas de sobras de moda
de todo el mundo. Pero
donde algunos ven una
enorme pila de basura,
nosotros vimos una opor-
tunidad”, sefiala Electro
lux, en el sitio web oficial
de Break the Pattarn.

“Para dar nueva vida
a la ropa en el cemente-
rio de prendas, nos aso
ciamos con el ddo de di
sefiadores de remake de
alta gama mundialmente
aclamados Rave Review
para crear una coleccién
hecha exclusivamente
con ropa desechada del
desierto de Atacama”,

Rave Review es una marca sustentable con led.e en !‘.ﬂooolmo
via S kyJ

creada en 2017 por las disefiad

Bergqvist.

afadiseron.

Con esto, ademas,
buscan generar concien
cia respecto a las prac
ticas sustentables en la
industria de la moda y
también formentar el uso
mas responsable de ropa
por parte de los consu
midores.

Como informé BioBio
Chile, el desierto de Ata
cama se convirtid en un
basurero clandestino de
ropa que se compra, vis-

te y bota en Estados Uni
dos, Eurcpa y Asia.

En esta zona a la altu
ra de Alto Hospicio, hay
dunas de ropa, hasta con
stiqusta, que conforman
unas 39.000 toneladas.

“Esta ropa llega de
todo el mundo”, sefalé
Alex Carrefio, ex traba
jador de la zona de im
portacién del puerto de
Iquique, que vive al lado
del vertedero.

En el lugar, los comer

ciantes seleccionan las
prendas para sus tien-
das y lo que sobra termi
naalli

“Loque no se vendi6 a
Santiago ni se fue a otros
paises (como Bolivia, Pe-
ri y Paraguay por contra
bando), entonces se que
da aqui porque s zona
franca”, afirma Carrefio.

Quimicos téxicos

Ademas, no se trata
de sélo una contamina
cidn visual, sino que al
ser en su mayoria de fi
bras sintéticas no son
biodegradables y des-
prenden quimicoes téxi
cos al aire y a las napas
de agua subterrdanea. Al
quemarse la situacién
es peor.

“El problema es que
la ropa ne es biodegra
dable y tiene productos
gquimicos, por eso no se
acepta en los vertaede-
ros municipales”®, sefia
16 Franklin Zepeda, fun
dador de EcoFibra, firma
de economia circular con
una planta de produc
cién en Alto Hospicio de
paneles con aislante tér
micos en base a esta ropa
desechable

Bajo tierra hay maés
prendas tapadas con
ayuda de camicnes mu-
nicipales, en un intanto
por evitar incendios pro
vocados y muy téxicos
por los quimicos y telas
sintéticas que la compo
nen, consignd RFIL

BioBioChile
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The Atacama Collection: Marca sueca crea linea de alta
costura con prendas desechadas en el desierto

Break the Pattern es la iniciativa desarrollada por Electrolux y Rave Review con el fin de
“hacer que la ropa dure el doble de tiempo con la mitad de impacto ambiental para 2030",
dijo el CEO Jonas Samuelson. “Cada ano se arrojan aqui alrededor de 3 mil toneladas de
sobras de moda de todo el mundo. Pero donde algunos ven una enorme pila de basura,
nosotros vimos una oportunidad”, agrego.

Sigue la cobertura en CNN Chile

MIRA MAS HISTORIAS

CiFNOTICIAS

NACIONAL

Marca sueca lanza coleccion de alta costura
con ropa del "cementerio” del desierto de
Atacama

,?-J v/v&a
g
AFP - Referencial del cementerio de ropa en Atacama

PorT13 LUNES 3, OCTUBRE 2022 19:19 HRS
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La marca sustentable Rave Review y la empresa de electrodomésticos
Electrolux estrenara la linea de alta costura con esta ropa reciclada.



https://portal.nexnews.cl/showN?valor=lkque
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=lkque
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=llffm
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=llffm
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=ll8nb
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=ll8nb
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=ll7t7
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=ll7t7
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=lldyw
https://portal.nexnews.cl/showN?valor=lldyw
https://www.futuro360.com/desafiotierra/coleccion-ropa-desierto-atacama-cementerio-ropa_20221004/
https://www.futuro360.com/desafiotierra/coleccion-ropa-desierto-atacama-cementerio-ropa_20221004/
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En la segunda fase, se aprovecho el Festival de Vina del Mar como una oportunidad para ampliar el
alcance y generar mayor cobertura mediatica. Se trajeron los disenos de prendas desde Brasil para
mostrarlos en la gala del festival, que tenia una tematica sustentable. La animadora Yamila Reina,
quien también se estaba candidateando para reina del festival, utilizo uno de los vestidos de la
coleccion en un programa de television festivalero, generando una gran viralizacion en redes sociales
y obteniendo resultados destacados en medios como El Mercurio, Las Ultimas Noticias y medios de
moda, sustentables y de farandula. Estos resultados contribuyeron a posicionar a Electrolux como
una marca lider en sostenibilidad y a fomentar practicas mas responsables en la industria de la
moda.



YAMILA REYNA

. , - v VIV A Insélito: Yamila Reyna casi queda sin
e B - el _ ‘ vestido
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“En algan momento pensé que no llegaba”:

Yamila Reyna casi se queda sin vestido en 'S
la Pre-Gala
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SOST TOp informaciones oie iis Martinaz Cacrto on ENTRETENNIENTO of 19)2/2023 - 0733 s
o . topinforma7 .
@topmforma? 18 hizo que la noche de Gala se
os de la organizacion, optando

Yamila Reyna llega a la "Noche Cero" con vestido disefiado con prendas  ave Review. Asi se la vio arim; °

La Estrella de Valpo
@laestrellavalpo

de vertedero textil en Atacama

a Yamila Reyna se levo todas
onomia Circular®. Donde dioa ¢

demoda sueca, quenodejore Yamila Reyna sorprende en la pre-gala con su vestido disenado con
prendas rescatadas del desierto de Atacama ow.ly/xoys50MW2na

Yamila Reyna

biobiochile.cl
Yamila Reyna llegé a la “Noche Cero" con vestido disefiado con prendas de v...
(¢) La actriz conto que la prenda tuvo que sortear una loca travesia de La panelista llegé a la gala de Vifia con un vestido bien pensado que busca
= varios continentes antes de llegar a sus manos. concientizar sobre el medio ambiente y el "fast fashion’".
) oma Pareja .
S *f 9:22 p. m. - 17 feb. 2023 - 465 Reproducciones

Sabado, 18 de febrero de 2023 - 10:22 hs
8:45 p. m. - 17 feb. 2023 - 1.619 Reproducciones
amila Reyna se lucio en la animacion de la Pre-Gala con un vestido que pertenece a la exclusiva
Y coleccion Atacama de la marca sueca Electrolux x Rave Review, que busca promover la moda
sostenible.
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La campana logro sus objetivos de difundir el mensaje de reutilizacion

y reciclaje de prendas, asi como posicionar a Electro
marca comprometida con la sustentabilidad. Durante la

ux COmo una

Drimera etapa,

se obtuvo un valor publicitario considerable, cobertura en 12 notas de
medios y un alcance potencial de mas de 7 millones de personas. En la
segunda se viralizo en redes sociales, logrando grandes resultados,
incluyendo nota en El Mercurio, Las Ultimas Noticias (y portada),
medios de moda, sustentables y de farandula, logrando posicionar a
Electrolux como una marca lider en sostenibilidad y en fomentar

practicas mas responsables en la industria de la moda.



AREA PLANNING & ANALYTICS
ALTA COMUNICACION

Primera etapa -
Octubre 2022

NOTAS

ALTA.

RETORNO

CONSIDERANDO EL RETORNO A PARTIR DE NOTAS DE PRENSA

IMPRESIONES
POTENCIALES

SUMA EN BASE A TOTAL DE VISITAS MENSUALES EN SITIOS WEB,

LECTORIA DE DIARIOS, VISUALIZACION DE POST & STORIES Y
AUDIENCIAS DE TV & RADIO

E] Electrolux



Segunda etapa -
Febr

ero 202

NOTAS

RETORNO
$102.084.490

CONSIDERANDO EL RETORNO A PARTIR DE NOTAS DE PRENSA

IMPRESIONES
POTENCIALES

24.152.281

SUMA BASE A TOTAL DE VISITAS MENSUALES EN SITIOS WEB,

LECTORIA DE DIARIOS, VISUALIZACION DE POST & STORIES Y
AUDIENCIAS DE TV & RADIO

ALTA.






