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24
publicaciones

M É T R I C A S    G E N E R A L E S
P R   

ad value
CLP 20.417.140

ad value
USD 24.900

pr value
CLP 61.251.420

reach
8.516.858



Desde PR se coordinó la alianza 
comercial entre ISA Intervial y TNT 
Sports, en torno a la campaña realizada 
por el club Curicó Unido, en su partido 
contra Colo-Colo. 

Luego de esto, se elaboró y gestionó un 
comunicado de prensa para informar y 
destacar la acción en medios deportivos 
y regionales: “Curicó Unido se une a 
campaña por la seguridad vial en su 
partido contra Colo-Colo”. 

[  OVERVIEW  ]

1 2 3
Posteriormente, MGC elaboró y gestionó 
en medios masivos un comunicado de 
prensa en el marco del Mes de la 
Seguridad Vial, con foco en la campaña 
#LaBandaXLaVida. 

En relación a las gestiones del 
comunicado de prensa, se obtuvieron 
destacadas publicaciones en medios de 
gran alcance como ADN y El Mostrador.

Además, se gestionaron dos 
entrevistas con Carlos Kutscher 
Subgerente de Estrategia y Asuntos 
Corporativos de ISA INTERVIAL, en 
los medios Radio Usach y Radio 
Oasis. 
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gestión PR
[ R E S U L T A D O S ]



% de Notas 
por Tipo de medio

% de Reach 
por Tipo de medio

% de AD Value CLP
por Tipo de medio

3%

[  MÉTRICAS ESPECÍFICAS DE PR  ]

24
Publicaciones

8.516.858
Reach

20.417.140
Ad Value CLP

76%

0,2% 0,5%

23%

0,3%



[  HIGHLIGHTS PR  ]

LINK

Radio Usach 
Radio / Sitio Online

Programa Tema Duración

Sin Tacos Ni 
Corbatas

Campaña 
#LaBandaXLa

Vida
00:13:41

Oasis FM 
Radio / Sitio Online

Programa Tema Duración

Plaza AM
Campaña 

#LaBandaXLa
Vida

00:08:12

LINK

https://drive.google.com/drive/folders/1jl0J8lfRTMNa-18Ms18tufmKlDnyCBhC
https://drive.google.com/file/d/14M__s9O0g51kDTIC-SiV8o4t850O6w23/view


[  HIGHLIGHTS PR ]

ADN  
Radio / Sitio Online

LINK LINK

El Mostrador /  
 Sitio Online

https://www.adnradio.cl/nacional/2022/05/13/mes-de-la-seguridad-vial-mas-de-1-600-personas-murieron-en-siniestros-viales-en-el-ultimo-ano.html
https://www.elmostrador.cl/generacion-m/2022/05/16/campana-de-prevencion-al-volante-se-suma-al-mes-de-la-seguridad-vial-de-la-onu/


2 Publicaciones
141 Impresiones
133 Alcance
3 Interacciones

[  OVERVIEW PLATAFORMAS  DIGITALES ]

❏ En Instagram, Facebook, Linkedin y Twitter se sumaron 7 
publicaciones respecto a la campaña, consiguiendo un total de 2.682 
impresiones y 160 interacciones. 

2 Publicaciones
814 Impresiones
692 Alcance
49 Interacciones

/ INSTAGRAM / FACEBOOK / TWITTER

2 Publicaciones
1.518 Impresiones
106 Interacciones

/ LINKEDIN

1 Publicaciones
209 Impresiones
2 Interacciones
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plataformas
digitales

[ R E S U L T A D O S ]



[  RESULTADOS GENERALES ORGÁNICOS INSTAGRAM ]

2
publicaciones 

692
alcance 

814
impresiones 

70,8
engagement 

09/05/2022
20:39

10/05/2022
17:57 

484 Reach
575 Impresiones
36 Interacciones

208 Reach
239 Impresiones
13 Interacciones

Nº1 Nº2

POSTS 

https://www.instagram.com/p/CdW5RuXuxuU/
https://www.instagram.com/p/CdZLfsUO1oK/


[  RESULTADOS GENERALES ORGÁNICOS FACEBOOK ]

POSTS 

2
publicaciones 

133
alcance 

141
impresiones 

22,6
engagement 

09/05/2022
20:39

10/05/2022
17:57 

74 Reach
78 Impresiones
2 Interacciones

59 Reach
63 Impresiones
1 Interacciones

Nº1 Nº2

https://www.facebook.com/100845928073531/posts/543495927141860
https://facebook.com/100845928073531/posts/544093117082141


[  RESULTADOS GENERALES ORGÁNICOS LINKEDIN ]

2
publicaciones

1.518
impresiones 

66,7
engagement 

POSTS 

09/05/2022
21:08

12/05/2022
10:26 

980 Impresiones
76 Interacciones

538 Impresiones
30 Interacciones

Nº1 Nº2

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6929597877333696512/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6930523624084779008/


[  RESULTADOS GENERALES ORGÁNICOS TWITTER ]

1
publicaciones 

209
impresiones 

POSTS 

Nº1

10/05/2022
17:59

209 Impresiones
2 Interacciones

https://twitter.com/ISAIntervial/status/1524147090292629506


[ ANEXO: GLOSARIO MÉTRICAS DIGITALES ]

Reach: Cantidad de personas o usuarios únicos que visualizaron una publicación. 
El Reach Total considera la suma de todos los Reach obtenidos en las 
publicaciones del mes.

Impresiones: Número de visualizaciones totales obtenidas en cada publicación.

Las Impresiones totales consideran la suma de todos las impresiones obtenidas 
en las publicaciones del mes.

Engagement Rate: Es el ratio que nos muestra cuantas interacciones se logran por 
cada mil personas alcanzadas. Esta métrica considera solamente las interacciones y 
alcance obtenido en los posts publicados en el Feed de cada red social.


