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Durante el mes de la mujer, en Alto Las Condes realizamos una
campafia dedicada a todas las mujeres bajo el concepto:
Porque hacemos lo que sentimos, sintamos mas Alto”, y
para demostrar lo que realmente sentimos, esta campana fue
hecha 100% por mujeres, desde la concepcion del concepto
creativo pasando por la produccion, hasta los que la ejecutaron
comunicacionalmente, influencers y el equipo de marketing de
Cencosud Shopping Centers.

El objetivo era relevar un mes que todas las marcas celebran
en marzo con grandes mensajes con un statement de industria
de las comunicaciones que fuera consecuente con la campana.
Este afio quisimos salir del “decir” clasico de este mes y pasar
a la accion: generamos la primera campafa comunicacional
integramente creada por mujeres, eligiendo proveedores y
equipos, poniendo en primera linea al talento femenino.



https://www.t13.cl/noticia/tendencias/valientes-e-inspiradoras-alto-las-condes-conmemora-mes-mujer-campana-hecha-solo-21-3-2023#:~:text=%22Porque%20hacemos%20lo%20que%20sentimos,sin%20presiones%20y%20sin%20miedo.
https://drive.google.com/file/d/1QHvQSTCDa9RNpTHEYKx3hveqseokDBZG/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1QHvQSTCDa9RNpTHEYKx3hveqseokDBZG/view?usp=share_link

ALC_Nomina mujeres making of_MesUeLaMujer RS ¥ @& & D B -

En este proyecto inédito para el marketing y la publicidad local © compartc B
participaron _mas de 60 grandes mujeres de la industria de las AR A bRt At TR R Lt

U]

vi-R-A- o @B @ Y B A B

comunicaciones, marketing y publicidad. Una campafia de — C z : E £ £ L : :
branding dual, dedicada integramente a la mujer y con foco en Do e e o X
awareness para Alto Las Condes, pero que también se vivio i o S s e 7
profundamente en el backstage tras bambalinas de la i

produccion de esta. > 3 i::;‘iiigs;ng s T +

+ =  Cliente, Alto las Condes, Cenco ~ Agencia creativa, BBK ONE ~  Productora Audiovisual, ALASKA ~

_
ads o
AUEsga

N

deloquefueelms GABRIELA LARRAIN ANDREA ROSAS AZ HELLI
)

IOPERADORA DE VIDEO

della creat ___porgue se ha gel
una ond

| SRy o o osiine b osesre = 0w



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hRMnGStzy-XdsEJjxD2IwVFhxcwVA1iQ/edit?usp=sharing&ouid=111916275034118765769&rtpof=true&sd=true

ENUNCIADO

El propdsito de Alto Las Condes es potenciar espacios de
mayor visibilidad y empoderamiento del rol de la mujer en
la sociedad actual. Buscamos crear nuevas instancias
que inspiran y celebran la evoluciéon de la mujer y seguir
aportando afio a afo con mostrar nuevas tematicas como
parte de nuestra promesa sostenible. Alto Las Condes, el
mall de la mujer y reconocido lider de industria en este
posicionamiento, busco potenciar internamente también, y
ejemplificar desde adentro el rol de empoderamiento
también como cultura de marca.




LA ESTRATEGIA INICIAL TENIA COMO OBJETIVOS, GENERAR:

ALCANCE

Destacar el rol de la mujer durante su mes, activando acciones que generen
awareness y talkability sobre la camparia.

Generar instancias de conversacion, en conjunto con acciones a través de
influenciadoras, para resaltar el mes de la mujer por sobre otras campanas
durante ese tiempo.

GENERAR ENGAGEMENT

Seguir posicionando a Alto Las Condes como un mall con un foco principal en las
muijeres
Visibilizar a la mujer como factor de cambio en la sociedad

Trabajar bajo el propdsito de marca, proporcionando acciones directas al consumidor.

Lograr consistencia de marca haciendo una campana dividida en etapas
claves de ejecucion y con objetivos definidos para cada una de ellas.
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Ademas:

Generar awareness.
interaccion con la comunidad



b - o nat CONDES MIRADOR Ay

LAk DEL ALTO CONDES MIRADOR

\IIO \[[0
MIRADOR (()\I)I\ MIRADOR 4()\|)| MIRADOR \l “’

\S
DEL ALTO DEL ALTO DEL 2170 ( u\(n S
ke

~4¥%

\LTO S,

u)\m MIRADOR

\L.TO

MIRADOR

ALTA.




Para el desarrollo de la campafa del mes de la mujer se realizaron diferentes o2 ‘ ; ALTO
. . . L, . . / | CONDES

acciones, todas con un objetivo en comun, darle el reconocimiento

correspondiente a las mujeres.

Acciones de campana:

° Campana realizada 100% por mujeres: Realizacion de pieza 7
i i - it CLA®DIA LUXARDO
audiovisual para explicar el primer objetivo. Hacer desde Alto las b i et
Condes una campana 100% hecha por mujeres.

ver c6mo nos queremos,
coémo nos.abrazames;
-

° Oraculo de cartas con frases de mujeres influyentes: Al inicio de
la campana se realiz6 un seeding de mazos de cartas ancestrales ‘('\ffn’
para realizar una accion través de las redes sociales de las
influenciadoras que comunicaron la campania, ellas realizaron una
dinamica la cual era regalar una de las cartas con una frase que
representara a una mujer importante para ellas. Las influenciadoras :
que se utilizaron para esa accion fueron: Carolina Arregui, Jesu /'
Sothers, Carolina de Moras, Belen Soto, Sofia Cavallini, Karen
Doggenweiler y Catalina Edwards i
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https://www.youtube.com/watch?v=blJliiua208
https://www.youtube.com/watch?v=blJliiua208

Podcast “Mujeres bacanas”: Se gestiond una entrevista de
Tiane Endler, rostro de Alto las Condes, capitana de la
seleccion de Chile y referente del empoderamiento femenino,
junto a Mujeres Bacanas, podcast que busca conocer en
profundidad a muijeres influyentes en la sociedad. En este
espacio, Tiane contd sobre ella, su historia y sobre la
conmemoracion del mes de la mujer a través de la campana
de Alto Las Condes.

Musica en vivo Mirador Alto - Solo mujeres: Desde el 08
de marzo hasta el 31, se acciond la campana a través de
propuestas musicales en el mall mismo. Distintas cantantes y
musicos mujeres, tuvieron la oportunidad de tocar gratis en el
mirador del alto las condes, un espacio que fue utilizado solo
por mujeres.

Episodio de podcast

Entrevistas Bacanas - Tiane Endler

oo T T Mujeres Bacanas, el podcast

20 mar - 26 min 48 s

QO oo

Descripcion del episodio

#Entrevis ’ : chilena, arquera del Olimpique de Lyon, y

este afio una de las ji ras del 11 ideal segun la FIFPro.



https://open.spotify.com/episode/11Elj0V7BdcBcECWvysMPY?si=d5dc3395ef6b4637

Capsulas audiovisuales: 3 rostros influyentes (Carolina De
Moras, Catalina Edwards y Belén Soto) contaron su historia 'y su
rol como mujer en distintas experiencias de vida, esto con el fin de
que sus seguidores se sintieran identificadas y motivarlas a
cumplir sus propios suenos.
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mas alto?

Show Francisca Valenzuela - Cierre del mes de la mujer:
Cantante Fran Valenzuela dié un Show de cierre en el mirador del 51,6 mil
Alto para conmemorar a todas las mujeres que ''Sienten Alto'',
esto se llevd a cabo el dia 30 de marzo y se logré una
convocatoria de mas de 1000 personas en el mirador incluyendo
influenciadoras que participaron en el evento (Karen Doggenweiler,
Carolina de Moras, Belen Soto, Soffa Cavallini, Jesu Sothers).
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https://www.instagram.com/reel/CqtBiH5gTlY/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CqtBiH5gTlY/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/Cqbg8HlgWwv/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CqbrdyJLZVI/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
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Realizando una gestion de earned media y branded content,
se lograron 33 impactos en prensa, repartidos en 25 notas
web, 2 print y 6 impactos en RRSS.

PRINCIPALES PUBLICACIONES

A raiz de eso, conseguimos un retorno en prensa de
$46.404.785 y 14.395.746 en impresiones potenciales.

En cuanto al share media, se usaron 7 influenciadoras, que
realizaron en total 9 reels y 16 historias a través de
Instagram. Con ellos se pudo lograr 31.121 interacciones y
1.634.703 impresiones potenciales.

Con relacién a los views de contenido, se lograron conseguir
805.100.

Sobre los taps utilizados, a los clicks al @ de marca, se pudo
conseguir 617, en cuanto al hashtag utilizado 306.

El share media value conseguido con la campana fue de
$2.290.897.
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PUBLICACIONES DESTACADAS

TEMDENCIAS Valientes e Inspiradoras: Alto Las Condes conmemora Mes
o | ..} de la Mujer con campafia hecha solo por mujeres

B Valientes e inspiradoras: Alto Las Condes
Alto Las Condes conmemora el Mes de la conmemora el Mes de la Mujer con campaia A
Muger con camparia hecha solo por mujeres hecha sélo por mujeres R — - auEs
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EARNED + PAID MEDIA

SE OBTUVIERON

33 [E=

NOTAS.

SE LOGRARON

14M

IMPRESIONES
POTENCIALES.

Y

... Y OBTUVIMOS

$46M

EN RETORNO.

SHARED MEDIA

SE OBTUVIERON

16 STORIES
09 POSTS

(REEL/TIKTOK)
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