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INTRODUCCIÓN



INTRODUCCIÓN
Este 2023 Cerveza Corona anunció el lanzamiento de su primer 
Corona Sunsets global, evento que nació el año 2007 en nuestro país 
y que hoy se celebra en 12 países alrededor del mundo. En estos 
meses de comunicación dimos a conocer el primer festival 
internacional de Cerveza Corona, el cual destacó por su experiencia 
musical y escena artística, pero por sobre todo, por su propuesta 
sostenible. El festival se llevó a cabo el 8 de abril en Playa Punta 
Piedra, Viña del Mar y contó con la participación, por primera vez, de 
más de cinco mil personas. 

En un esfuerzo por reconectar a las personas con su interior y 
recuperar el tiempo de encierro lejos de la naturaleza, Cerveza 
Corona lanzó esta campaña con el objetivo de volver a conectar con 
su público objetivo entregando la mejor experiencia sostenible e 
invitándolos a desconectar de la rutina y volver a conectar con su 
entorno en un lugar 100% natural. 

Fuimos los primeros en Sudamérica en lograr el festival más 
ecológico. Para esto, propusimos trabajar de la mano de un vocero 
sustentable, quién tomó el rol de guía para que la producción del 
festival (materiales, construcción, etc) fuera lo más cuidadoso con el 
medioambiente, siguiendo diferentes lineamientos para ganar la 
Certificación Blue Oceanic, la cual recibimos después de dos 
semanas del evento. Reconocimiento internacional que reciben las 
empresas que respetan una serie de buenas prácticas en esta 
materia.



PROPUESTA 
ENUNCIADO

Había que lograr generar conversación con diferentes eventos previos 
al Corona Sunsets Festival con el fin de dar a conocer la gira mundial 
de Cerveza Corona, line up y fecha del evento. Al mismo tiempo las 
Sessions (eventos premios), invitaban a nuestro público a 
desconectarse de la rutina y conectar con su esencia natural. 

Se dividió la comunicación en los siguientes objetivos: FOMO, venta 
de entradas y experiencia.

FOMO → Con las sessions logramos generar ganas de participación 
del público objetivo y expectativas de lo que se sería el Corona 
Sunsets Festival.

Venta de entradas → Contamos con códigos personalizados para 
nuestros influencers. Por la compra de una entrada te ganabas un 
consumo gratis en el festival (Corona Drink). 

Experiencia → Logramos el primer Corona Sunsets Festival de cinco 
mil personas con un line up internacional, una experiencia única y 
amigable con el medio ambiente.



Objetivos generales

- Ser la marca referente de experiencias reposicionando a Chile en la ejecución de éstas a nivel global.
- Ser  para nuestros consumidores una plataforma de experiencias constante que genera ocasiones de 

consumo en los distintos mercados globales. 

ESTRATEGIA

Objetivos principales:

- Generar awareness del Corona Sunsets World Tour y dar a conocer la participación de Chile 
en este.

- Generar FOMO de los diferentes eventos: Entregando la mejor experiencia premium a nuestro 
consumidor, logrando ganas de participación en los eventos de Cerveza Corona. 

- Venta de entradas: Lograr agotar stock de 5.000 entradas.



PARTICIPACIÓN VINCULACIÓN EXPERIENCIA  

Luego de años de pandemia 
las personas más que nunca 
no necesitan muchos motivos 
para celebrar y están 
dispuestos a hacer “lo que 
sea” por una experiencia de 
desconección en la naturaleza.
Somos la marca que te invita a 
desconectar para conectar 
con lo esencial, llevar el relajo 
a su estado más natural con 
experiencias cada vez más 
globales.

Corona Sunset World Tour invita 
a vivir una experiencia de 
desconexión y relajo  en un 
paraíso natural.
A partir de dicha experiencia nos 
conectamos con uno de los 
principales  anhelos  de nuestros 
consumidores.
Creando una plataforma global 
que permite desconectar de la 
rutina a través de la celebración 
de la hora del sunset .

Generamos acciones 
directas para interactuar con el 
target y sus anhelos para que 
vivan  experiencias auténticas y 
significativas con la marca. 

Generando conversación y ser 
una solución para que las 
personas vuelvan a conectar 
con la naturaleza.

¿CÓMO LO LOGRAMOS?



CORONA SUNSETS 
FESTIVALSESSION 2SESSION 1  

(Santiago/Quebrada de Macúl)
Invitamos a más de 500 
personas a disfrutar de un 
espectacular show de 
proyección de luces y buena 
música en un lugar totalmente 
diferente y rodeado de 
naturaleza. Aquí seguimos 
reforzando el mensaje de 
disfrutar de la puesta de sol y 
lograr desconectarse para 
volver a conectar con nuestra 
esencia natural. 
Continuamos con el 
relacionamiento con medios e 
influencers.

(Pichilemu/Alaya) 
Evento de lanzamiento de Corona 
Sunsets Festival World Tour. En 
este dimos a conocer los artistas 
que participaron en el festival. 
Para amplificarlo de la mejor 
manera invitamos a diferentes 
medios e influencers a vivir la 
experiencia completa en un fin de 
semana en el Hotel Alaya. Un 
evento privado de más de 500 
personas, entregando al 
consumidor una experiencia 
totalmente premium en la playa.

Evento madre, el cual destacó 
por su experiencia musical y 
escena artística, pero por sobre 
todo, por su propuesta 
sostenible logrando la 
Certificación Blue. 

5.000 Tickets vendidos

Line Up: Robin Schulz, SOJA, 
Alex Anwandter, Gepe y Stailok

ETAPAS DE COMUNICACIÓN



DESARROLLO



DESARROLLO
EJECUCIÓN DEL PLAN

Compromiso y relacionamiento, dos palabras que fueron claves para esta 
estrategia, siendo así la forma en la que dimos inicio a la comunicación a través de la 
primera Session en Pichilemu, en donde invitamos a influencers, embajadores, 
homies y medios a sentirse parte de la campaña viviendo una experiencia única, 
siendo los primeros en enterarse del Line Up y fecha del evento. Logrando generar el 
objetivo principal: FOMO. 

Con esta acción se generó mayor motivación e interés de parte de los amigos de 
marca y los medios relacionados. 

Participación de influencers y rostros:
● Contamos con un pool de influencers de moda en tiktok e instagram quienes 

se preocuparon de generar FOMO preguntando de manera orgánica quién 
de sus seguidores podría conseguirle entradas para asistir a la primera 
Session Corona en Pichilemu. De esta manera, la gente se enteraba de que 
comenzaban las sessions y de inmediato las personas nos escribían para 
meterlos a la lista. 

● Por otro lado, para la siguiente session en Santiago, fue mucho más fácil 
tener la atención del público ya que después de haber amplificado la primera 
session en Pichilemu, todos querían participar de esta. 

● Para el festival, contamos con diferentes dinámicas digitales en tendencia 
para generar ruido en las redes sociales y lograr la mayor cantidad de venta 
de entradas posible, potenciando el código personalizado de nuestros 
homies. 



DESARROLLO
EJECUCIÓN DEL PLAN

Participación de  medios de comunicación:
● Para que los medios de comunicación conocieran el mensaje y el espíritu de 

la marca, los hicimos parte de toda la experiencia que fue el Corona Sunsets. 
Primero, en la session de Pichilemu, nos aseguramos de entregarles todas 
las facilidades requeridas para disfrutar un evento fuera de la capital. 
Replicamos esa experiencia con los elementos necesarios en la session de 
Santiago y luego en el Festival el 8 de abril. Esto fue clave en la 
comunicación y difusión del evento que logramos, ya que al haberlos hecho 
tan parte del equipo, no dudaron en crear contenido orgánico por su cuenta. 
Nosotros apoyamos la comunicación entregándoles vocerías desde la 
marca, explicándoles el motivo de cada evento, gestionando entrevistas con 
los artistas, entre otras acciones. Por todo lo anterior, las personas tras los 
medios nos hicieron saber que se sintieron muy comprometidos con la 
experiencia y logramos muy buena recepción de todos.

● Viaje Media Partner: Propusimos invitar a un medio de comunicación Tier 1 a 
vivir la experiencia en el Corona Sunsets Festival World Tour de Sudáfrica, 
Johannesburgo. Esto con el fin de acercar a las personas a la experiencia 
internacional y al mismo tiempo, entregarle exclusividad al media partner 
para que pudieran transmitir en primera persona la experiencia global de este 
primer tour mundial de Cerveza Corona. Con esto logramos mayor 
compromiso y motivación de parte de ellos. 



RESULTADOS



RESULTADOS

● 5.000 entradas vendidas (agotamos stock). 
● Primero en Sudamérica en lograr la Certificación Blue (Oceanic Global) de Sustentabilidad.
● Earn Media: 98.928.109 impresiones potenciales / Retorno: $312.550.172
● Shared Media: 1.639.539 impresiones.
● Se publicaron un total de 270 notas: 128 en redes sociales, 141 notas web, 2 en radio, 7 en TV, 1 en prensa. 



RESUMEN

270
Notas

98.928.109
Imp. Potenciales

$312.550.172
Retorno

EARNED MEDIA:

SHARED MEDIA

207
Influencers

1.639.539
Impresiones

33.764
Interacciones

+1.353
Stories

+8
Reels

+20
Post
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