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La visibilidad de esta campana se logré gracias a una completa gestion de PR en la cual abordamos
distintos medios de comunicacion vinculados directamente al interés femenino.

También contamos con un pool especifico de celebridades mujeres que siendo un referente en sus
comunidades digitales lograron comunicar la importancia de esta conmemoracion desarrollando
contenidos potentes e inspiradores que finalmente lograron transmitir el concepto y objetivo de la

campana.

Ademas, pudimos cerrar la comunicacion dando a conocer el show gratuito de la artista nacional Francisca
Valenzuela quien se present6 al finalizar la campana en el mirador del Alto las Condes.
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Para poder comunicar de manera exitosa esta campafia, se
abordaron medios de comunicacién vinculados a mujeres,
marketing, tendencias, panoramas y musica. Se realizaron
dos comunicados de prensa, el primero para dar a conocer
la campafa hecha por mujeres y el segundo para visibilizar
el show gratuito de Francisca Valenzuela.

Este ultimo, ayudd a que las personas sigan conociendo
las actividades que se hacen en el Mirador del Alto,
descargar al App desde sus smarthphone y visitar el mall
con un propodsito diferente mas alla del acto de compra.
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Para la campana Mes de la Mujer contamos con un pool
mas reducido de influencers pero concreto. Tuvimos perfiles
potentes y conocidos para masificar la comunicacion como
Carola de Moras y Karen Doggenweiler y perfiles entendidos
y ligados a temas sobre la mujer como Belén Soto y Sofia
Cavallini. Ademas, destacamos haber realizado 3 capsulas
que lograron al 100% transmitir el mensaje personal de las
influencers y de la campafa. Este ultimo punto es sin duda
un “to do” para siguientes campanas.



https://www.instagram.com/carolademoras/
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