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INTRODUCCIÓN

En el año 2022, adidas Originals se propuso 
revolucionar una vez más el mundo de la 
moda urbana con el lanzamiento de su última 
silueta, la NMD V_3. 

La estrategia de la marca se centró en tres 
pilares fundamentales: la presencia de 
embajadores en redes sociales, la 
comunicación de prensa y un evento de 
lanzamiento, que fue el punto cúlmine de la 
campaña, con show de artistas nacionales y 
una participación exclusiva de la primera vez de 
la fiesta Bresh en Chile.



PROPUESTA

El objetivo principal de la campaña era generar anticipación y 
expectativa entre los seguidores de la marca y los amantes de la cultura 
urbana.

La campaña también tuvo como objetivos posicionar la zapatilla en el 
mercado, impulsar la visibilidad de los artistas colaboradores, aumentar 
la participación en redes sociales, generar cobertura mediática y crear 
un evento de lanzamiento impactante.

● OBJETIVOS



DESARROLLO
EJECUCIÓN PLAN



Cuatro fases de ejecución

● Dar a conocer el teaser de la campaña.
● Masividad y gestión de prensa

● Envío de productos a personas claves.

● Comunicación y asistencia al evento de 
lanzamiento.

Queríamos generar cobertura mediática y atención 
de la prensa en la etapa inicial. A través de la revista 
Velvet, hicimos una nota exclusiva con la artista 
brasileña Anitta, rostro de la campaña global, con 
enfoque en el nuevo lanzamiento. 

Luego se desarrolló un comunicado de prensa para 
hablar sobre la nueva silueta de la marca y sus 
características. 

DESARROLLO



DESARROLLO

Realizamos el evento de lanzamiento diseñado para generar 
una experiencia única y memorable, con la presencia de la 
primera fiesta Bresh en Chile. 

La presentación en vivo de Shirel y Pablo Chill-e fue 
fundamental para el evento, donde llegaron más de 300 
personas a disfrutar y conocer la nueva silueta de la marca. 

Contamos con la presencia de distintos influenciadores que 
llegaron al lugar a disfrutar y generar contenido gratuito ya 
que no se le pagó a nadie por asistir.

Tuvimos la cobertura de grandes medios masivos y de 
algunos medios ligados al arte urbano. 

Finalmente, post evento, realizamos sociales y un comunicado 
de prensa especial contando la experiencia que vivieron los 
asistentes. 



EVENTO



NOTAS POST EVENTO



RESULTADOS
- Logramos un PR Value de $96.416.270 

- Gracias a la buena gestión de PR, se lograron un total de 82 
notas en distintos medios, generando una amplia cobertura 
mediática y atención de la prensa.

- El alcance potencial PR fue de 20.009.488
-El alcance potencial Shared Media: 8.772.252

- Obtuvimos la cobertura en grandes medios masivos. Esto 
indica que se logró el objetivo de generar atención de la 
prensa.

- Más de 90 influencers realizaron contenido en redes sociales. 
Se generaron más de 200 historias simultáneas, logrando una 
amplia difusión en redes sociales.

- Más de 50 periodistas amigos de la marca estuvieron 
presentes en el evento, lo que sugiere una relación sólida con 
los medios y una participación positiva de la prensa en la 
campaña.



GRACIAS


